


TITULO:
COMUNICACIÓN, 
SALUD MENTAL Y 
ARTE



Subtitulo: CONTEXTOS Y TEXTOS

EN UN ESCENARIO DONDE CON LA LLEGADA DEL SIGLO XXI, LOS 
ALGORITMOS Y LAS REDES SOCIALES DEJARON DE VERSE COMO 
UNA EXTENSIÓN DE LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACIÓN PARA 
PRODUCIR SUS PROPIAS TRAMAS DE SIGNIFICACIONES: 

CÓMO SE ARTICULAN LA COMUNICACIÓN, LA SALUD MENTAL Y EL ARTE? 

CUALES SON LAS MARCAS QUE DEJAN EN LAS SUBJETIVIDADES?

CUANTO TIEMPO NOS DEMANDARÁ ENTENDER ESTOS PROCESOS 
COMUNICACIONALES HÍBRIDOS DIFÍCILES DE CONTEXTUALIZAR?



Subtitulo: SALUD MENTAL Y ARTE 

INCORPORAR A LO ARTÍSITCO COMO 
FENÓMENO FACILITADOR DE LA SALUD 
MENTAL SUPONE DEJAR DE IMAGINAR LO 
COMUNICACIONAL SOLAMENTE COMO UN 
EPIFENÓMENO DESDE LAS DISCIPLINAS, 
LOS MEDIOS Y LAS REDES Y DEJAR DE 
REDUCIR LA PROBLEMÁTICA DE 
COMUNICACIÓN AL USO DE LAS NUEVAS 
TECNOLOGÍAS.



Subtitulo: PANDEMIA, SALUD MENTAL Y ARTE

EL ARTE COMO ORDENADOR DE UN 
DISPOSITIVO TERAPEÚTICO O COMO 
FACILITADOR DEL LAZO SOCIAL SE VUELVE 
UNA PIEZA CONCEPTUAL Y PRÁCTICA MUY 
OPORTUNA.

PORQUE DESDE FELIZ GUATTARI HASTA MARK 
FISHER PODEMOS COMPRENDER COMO 
IMPACTA EN LAS SUBJETIVIDADES TAMBIEN 
LAS MARCAS DE UNA ÉPOCA QUE SE 
EXPRESAN ASIMISMO EN LAS NARRACIONES Y 
LOS PADECERES COLECTIVOS Y SINGULARES



Línea estratégica 3: Medellín Me Cuida
Componente 3.1: Comunidades, cuerpos y
mentes saludables

TITULO: 
EL ARTE COMUNICA COMO 
PRODUCTOR DE SALUD 
MENTAL



MAS ALLA DE COMO SE CONFIGUREN LAS DIFERENTES TEORÍAS 
PSICOLÓGICAS, LA SUBJETIVIDAD ESTA HECHA DE MUNDO, LO 
PERSONAL NO ES UNA POSESIÓN PRIVADA, SINO ES SIEMPRE 
RELACIONAL, ES EL ENCUENTRO SENSIBLE CON EL OTRO.

SI EL ARTE EN ESTOS TIEMPOS DE MERCANTILIZACIÓN DE LA VIDA 
COTIDIANA YA NO ATACA, ES PRECISO DECODIFICARLO NO YA EN 
CLAVE ROMÁNTICA SINO COMO UNA DE LAS POCAS VENTANAS QUE 
CONTAMOS PARA ELUCIDAR UN NUEVO PLAN DE VUELO QUE NOS 
ALEJE A LOS HUMANOS DE IDENTIFICARNOS – COMO DIRIÍA 
LACAN-SOLO COMO SERES MIRADOS EN EL ESPECTÁCULO DEL 
MUNDO




