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TONO DE VOZ

Medellin habla como un
paseante que disfruta de
los detalles,

gue conversa con todos v se deja llevar por la aventura. Comparte
recorridos sin rumbo gue llegan al asombro como unico destino.

Resalta historias particulares que despiertan curiosidad por lo general.
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COMPOSICION DE LA MARCA

Logotipo

Medellin *

Aqui todo florece -

Simbolo

Estos son los elementos principales que componen la identidad.
El eslogan debe acompanar el logotipo en la fase de posicionamiento
de la marca con el fin de generar recordacion.

MANUAL DE MARCA 03 Aqui todo florece



LOGOTIPO

3
edel

...................................................
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1.

Las letras "M"y "N" abbrazan
el logotipo, formando las

montanas que nos rodean.

MANUAL DE MARCA

2.

Letras "E", alegres
y sonrientes.

3.

Angulos en crecimiento
que representan nuestra
arguitectura
y espiritu emprendedor.

04

4.

La tilde es un pétalo, dibujado
de una manera inesperada.
Como Nosotros mismaos,
impredecibles, pero siempre
alertas, alegres, dispuestos.

5.

Piso solido, la tierra fértil
en la que todo florece.

Aqui todo florece



LOGOTIPO

La flor

e~

| ; ;
La tilde es el pétalo de una flor ) N\
gue a su vez es un elemento grafico. ~ )
Sus siete pétalos representan nuestros
Siete cerros tutelares.

Se utiliza como simbolo grafico, y también
como ventana que refleja y da luz a todo
lo que florece en la ciudad. La flor no es
"el logotipo", es un icono gue acompana
la marca.
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LOGOTIPO

Construccion
del logotipo

Para un correcto distanciamiento
de los elementos del logotipo, se usa
la “O” del eslogan como referencia.
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LOGOTIPO

Areade
proteccion

Para asegurar la legibilidad de |a
mMarca Medellin y su independencia
frente a otros elementos que
ouedan comipartir su espacio visual,
oresentamaos las principales
consideraciones gue se deben tener
en cuenta para gue su uso sea
correcto.
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La marca se debe utilizar siempre acompanada
del eslogan sin alterar su tamano.

Debe mantener la misma proporcion
en |os ejes vertical y horizontal.

Aqui todo florece



LOGOTIPO

Versiones
adaptativas

Ademas del logotipo principal La version reducida del logo —"Mde" nuestro Mientras la marca continUe en su fase de

—sencillo y sin adornos—, también se codigo IATA— se utiliza en espacios reducidos, posicionamiento, la aplicacion a utilizar sera la

puede usar una composicion que sobre todo en aplicaciones digitales. Puede version completa (logotipo con eslogan),

incluya la idea de marca. emplearse como un sello reconocible para la evitando separar los elementos que la
ciudad. componen.

Esta variante solo se utiliza en piezas

gue no contengan ningun otro En algunos casos, la flor se puede separar

mensaje o elemento grafico. del logo para usarse como icono o favicon.

MANUAL DE MARCA 08 Aqui todo florece



LOGOTIPO

Usos
Incorrectos

En general, no se deben generar aplicaciones que difieran del uso permitido de la identidad.

A continuacion, presentamos |os problemas mas recurrentes:

Aqui todo florece

No estadn permitidas aplicaciones ‘
que no generen contraste. El color
negro No esta considerado en
la paleta de color.

MANUAL DE MARCA

Medellin

Aqui todo florece

‘ No se pueden alterar la ubicacién,‘

el tamano del eslogan vy el simbolo.

¥
Medellin

Aqui todo florece

‘ No se debe deformar ‘

o estirar el logotipo.

09

&2
Medllfm

Aqui todo florece

‘ No se debe anadir contorno, ‘
ya que esto afecta la lectura.

Medetlin

Aqui todo florece

‘ No se debe girar o inclinar ‘
el logotipo en ningun caso.

Aqui todo florece



PALETA DE COLOR

Principales

GUAYABA
#FD6C69

MANUAL DE MARCA

Pantone 1777 C

MONTANA

#1B3834
C84|R27
M50|G56
Y62 |B52

—— Pantone 560 C

Se debe verificar que el color no se visualice como negro
segln la calibracion del monitor. No es correcto.

MANTEQUILLA

#F8F3DE

C2
M?2
Y14
KO

R 248
G243
B222

Pantone Cool Gray 1U

El Pantone se debe aplicar siempre en trama del 50 % y

sobre fondo blanco

10

Secundarios

GUARAPO

#D6FBB5

C22
MO
Y 40
KO

R 214
G 25]
B 18]

CIELO

#A6DDFO

C42
MO
Y6
KO

R155
G218
B 241

GUAYACAN

#F9DAS9

Co
M16

Y/
KO

R 239
G208
B9/

Pantone 351 C

Pantone 291C

Pantone 460 C

Aqui todo florece



PALETA DE COLOR

AQIic§ciones
principales

* * *
I Medellin |/ DTS BAEGDBIRE  Medellin

Aqui todo florece Aqui todo florece Aqui todo florece Aqui todo florece Aqui todo florece

- v - /

Estas son las combinaciones de color dentro de la paleta que deben predominar a la hora de de aplicar la identidad de marca ciudad. No quiere decir gue son las Unicas permitidas, pero si son las mas importantes.

MANUAL DE MARCA 1 Aqui todo florece



PALETA DE COLOR

Variaciones de
color en la flor

En algunos casos, la flor gue acompana €l
logotipo puede cambiar su color por un
tono secundario, como se muestra en |os
ejemplos.

Tanto la flor como el logotipo deben tener

buen contraste de colores con los fondos
para permitir su legibilidad.
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Medellin
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Medellin

Aqui todo florece
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Medellin

Aqui todo florece

Medellin

Aqui todo florece
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Medellin § Medellin

Aqui todo florece

Medellin

Aqui todo florece

Aqui todo florece

Medellin

Aqui todo florece
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PALETA DE COLOR

Variaciones del logotipo
a una sola tinta

Si la pieza a ejecutar lo requiere, el
logotipo puede utilizarse en sus colores
principales sobre los colores de la paleta
en las aplicaciones aqui expuestas
unicamente. De esta manera se
mantiene la legibilidad del mismo en
cualquier soporte o aplicacion.
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%
Medellin
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Medellin

Aqui todo florece

-

\_

%
Medellin

Aqui todo florece

~

)

%
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Aqui todo florece
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Se
Medellin

~

Aqui todo florece

)

%
Medellin

Aqui todo florece

%
Medellin

Aqui todo florece

%
Medellin

Aqui todo florece

* Aplicaciones permitidas pero no
preferentes. Usar en medios digitales,
impresos de gran tamano y/o papeles
brillantes Unicamente.

Aqui todo florece



PALETA DE COLOR

Triadas
para piezas

En piezas graficas se deben utilizar
maximo tres colores de la paleta tanto
para evitar saturacion de elementos y
contrastes como para mantener los
disenos limpios y atractivos.

Tener en cuenta gue estas triadas se
proponen para manejo grafico de
elementos dentro de las piezas en
blogues de colory proporcion. Para
contrastes de textos y logotipo, remitirse
al apartado correspondiente.

MANUAL DE MARCA

Colores
principales

Colores principales
+ secundarios

Colores secundarios
+ principales

ol
Teee

a ows
s W e e

14
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PALETA DE COLOR

Contrastes
para teXtOS Guayaba Montana Mantequilla Guarapo Cielo Guayacan
Colores principales
Para aplicaciones en
medios Impresos, siempre
se deben preferir las Blenven[do Blenven[do Blenvenl‘do Blenvenl‘do
opciones que generen a Medellin a Medellin a Medeilin a Medellin
mayor contraste en las
piezas, teniendo en cuenta
el soporte en el que se Guayaba
produciran. e e
brillantes, Unicamente.
Bienveni‘do Bienveni,do Bienveni’do Bienveni’do
a Medellin a Medellin a Medellin a Medellin
Montana

* Aplicacion para medios digitales,

impresos de gran tamano o papeles

brillantes, Unicamente.

a I a I

Bienveni’do Bienveni‘do
a Medellin a Medellin
Mantequilla  \_ J \_ J ¢ ¢ ¢

MANUAL DE MARCA 15 Aqui todo florece



PALETA DE COLOR

Contrastes
para textos

Colores secundarios

Para aplicaciones en
medios Impresos, siempre
se deben preferir las
opciones gue generen
mayor contraste en las
piezas, teniendo en cuenta
el soporte en el que se
produciran.

MANUAL DE MARCA

Guarapo

Cielo

Guayacan

Guayaba

Mantequilla Guarapo Cielo Guayacan

KX XX
ANARX X

Montana

Bienven[do
a Medellin

Bienven[do
a Medellin

"l

Bienven[do
a Medellin

J 1 1 & 1 1

* Aplicacion para medios digitales,
impresos de gran tamano o papeles

brillantes, Gnicamente.

16 Aqui todo florece



ALIANZAS

Contenido
comercial

En compania de marcas del sector privado

Se deben tener en cuenta las indicaciones previas para el uso correcto de la marca. En este caso se
puede utilizar sin el escudo de armas. Su uso en policromia y a una sola tinta dependera de las
caracteristicas de los logos, teniendo en cuenta que se deben aplicar de manera unificada.

. 3¢ )
inexmoda | Medellin

************************************** ! . Aquitodo florece

_______________________________________________

El espacio de separacion entre logos corresponde al ancho
gue tiene el Ultimo caracter de la marca Medellin.

Las dos identidades deben estar alineadas al centro.

Aqui todo florece

Los logos se deben aplicar en la misma proporcidn de ancho.

: % |
ineXmoda | Medellin .

_______________________________________________

MANUAL DE MARCA 17 Aqun’ todo florece



ALIANZAS

Aplicacion en policromia

Se utiliza cuando la aplicacion conversa con el diseno o cuando los
l0gos No cuentan con version a una sola tinta.

edelll

- AQ qui todo florece

__Afggg

100 % | | | 100 %

_____________________________________________

El color de fondo debe ser claro para gue los logos
tengan una buena lectura.

Los logos en conjunto deben conservar la distancia y
proporciones establecidas.

Aqui todo florece

; inexmoda | Medellin

_____________________________________________

MANUAL DE MARCA 18 Aqui todo florece



ALIANZAS

Aplicacion en eventos
y campanas externas

Dado que la marca se aplica sobre fondos y formas que no estan asociadas a su identidad, se debe
validar gue el color definido para integrar el logo a la pieza se complemente con esta y se respete su
area de proteccion.

%*
- Medellin

————————————————————————————————————————————————

BREAKNT | Medellin

, La marca Medellin se debe ubicar al lado derecho,
Aqui todo florece

dada su jerargquia como imagen de ciudad.

Se debe crear separacion por medio de trazo.

________________________________________________

% Los logos en conjunto deben conservar la caja tipografica
indicada en el esguema.

% Los logos se aplicaran a una sola tinta para que tengan
unidad visual.

MANUAL DE MARCA 19 Aqun’ todo florece



TAMANOS MINIMOS

Cuando se reqguiera utilizar el logo en
oroporciones Mminimas, se deben tener
en cuenta las siguientes dimensiones

con el fin de garantizar gue sea legible.

En estos casos especificos se puede
suprimir el eslogan, toda vez que no
se alcanzaria a apreciar de forma
correcta.

MANUAL DE MARCA

Medios impresos:

Medios digitales: *

Medellin

20

¥

Medellin

Aqui todo florece

2,5cm

Aqui todo florece

150 pixeles

Aqui todo florece



ICONOGRAFIA

La iconografia —representaciones
esquematicas de simbolos

de la ciudad— es un recurso Util

y versatil gue enriguece el sistema
visual de la marca. Se parte de la
geometria del pétalo para construir
un universo grafico gue se puede
utilizar tanto para darle adn mas vida
a piezas creativas como para hacer
comunicacion funcional, incluyendo
Mapas y senalética.

MANUAL DE MARCA
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ICONOGRAFIA

=2 WO b o

- g T \‘i\//'//l
A | ] ‘ |
A 18
M '_/—D J NI I D;Im
T%e [ e
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TIPOGRAFIA

Medellin utiliza una Unica familia
tipografica: Isidora Sans, una
tipografia moderna, alegre y legible.

Blenven IdO
Isidora Sans
Bold ’
o
Sioora a Medellln
Sans
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ -
abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz Una ciudad amable, alegre, animada, independiente
90 [#](@)/&\<+=—>OSWCE /Y e innovadora. Su calidez esta en el clima y en la gente.

Cuerpo de texto

1234567890 Aqui las semillas de la industria no paran de brotar. AQui la sidora Sans Regular

Citar - extranjerismos |L_ musica nunca deja de sonar. Aqul la biodiversidad es

Isidlora Sans natural, cultural y empresarial. —
Regular Italic | |

Resaltar
Isidora Sans
Semibold

MANUAL DE MARCA 23 Aqui todo florece
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INTERNACIONALIZACION

El eslogan se puede
incluir en inglés para
posicionar la ciudad en
otros lugares del mundo
donde el espanol Nno sea
la lengua nativa.

*En este caso, el ancho del copy debe ser igual al del logotipo

MANUAL DE MARCA

3
Medellin

Where everything blooms

25
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PIEZAS PUBLICITARIAS

Diagramacion
de material
publicitario

oara promocionar la ciudad

¥* % ¥ ¥*

*Las fotografias utilizadas en este apartado son solo de referencia;

se deben producir o reemplazar de acuerdo a la necesidad.

MANUAL DE MARCA 26

Se utiliza la forma basica del pétalo para generar diferentes
recursos que permitan darle versatilidad a la comunicacion,
mMinimalista en algunos casos, buscando No depender solo

de la flor como elemento grafico.

Rz

Aqui todo florece



PIEZAS PUBLICITARIAS

Formatos verticales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

Un lugar Un lugar Un lugar
para oy para
sonreir =

para _
sonreir

sonreir

Visita Visita Visita

e ke e
Medellin Medellin Medellin

Aqui todo florece Aqui todo florece Aqui todo florece

Caracteristicas: Personas silueteadas gque surgen de una mascara en forma de pétalo en el centro de la pieza.
Se utiliza una escala del color de fondo para el pétalo gue va ubicado debajo de la forma principal.

MANUAL DE MARCA 27 Aqui todo florece



PIEZAS PUBLICITARIAS

Formatos verticales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

% %

Un lugar para Un lugar para
J emocionarse . ‘descubrir sabores

Un lugar para
descubrir sabores

5 Se
Medellin Medellin

Aqui todo florece Aqui todo florece

Caracteristicas: Texto sobre fotografia completa. Se debe validar que genere el contraste suficiente para facilitar su lectura. Se utiliza una cenefa en la parte inferior de la pieza; su borde superior se
inspira en la imagen del pétalo, en sentido horizontal; un recurso grafico amigable, similar a los bordes de las estampillas de correo, que permite ampliar el desarrollo grafico de la marca.

MANUAL DE MARCA 28 Aqun’ todo florece



PIEZAS PUBLICITARIAS

Formatos verticales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

*Aplicacion no preferente *Aplicacion no preferente
14

Un lugar para sonar Un lugar para sonar

Medellin w Medellin Medellin

Aqui todo florece | Aqui todo florece Aqui todo florece

Caracteristicas: Persona silueteada sumada a color plano dentro de méascara en forma de flor. Se utiliza en algunos casos el fondo de la pieza mezclado
con fotografia (capa 1, de color plano en modo de fusidn color; capa 2, en modo de fusion normal, pero al 90 % de opacidad; capa 3, fotografia en policromia y al 100 % de opacidad).

MANUAL DE MARCA 29 Aqun’ todo florece
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Un lugar
para _
sonreir

B 8 —

Visita

S5
Medellin
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PIEZAS PUBLICITARIAS

Formatos verticales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

-------
i

Visita Visita Visita

Un lugar % l Un lugar C'3 l Un lugar % l
calido como 1lin calido como 1lin calido como 1lin
su gente MAq%’goeﬂorece su gente Mm:ﬁgoeﬂorece su gente MAqﬁtE!oeﬂorece

h

Caracteristicas: Fotografia completa con elementos vectoriales sobrepuestos en la parte inferior. Partiendo de la forma del pétalo
se genera una composicion que busca, de una manera limpia, hacer referencia a las montanas que rodean a la ciudad.

MANUAL DE MARCA 32 Aqun’ todo florece



PIEZAS PUBLICITARIAS

Formatos verticales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

Un lugar
para
ser feliz

Un lugar Un lugar
- para
ser feliz

para hacer
amigos

Visita

e
Medellin

Aqui todo florece

Visita Visita

Se ge
Medellin Medellin

Aqui todo florece Aqui todo florece

Caracteristicas: Fotografia silueteada con elementos vectoriales entrelazados. Partiendo de la forma del pétalo
se genera una composicion que busca, de una manera limpia, hacer referencia a las montanas que rodean a la ciudad.
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PIEZAS PUBLICITARIAS

Formatos verticales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

VT : ~ Unlugar
n lugar " para brillar

sonreir | 3
’ Visita

< * _ ;
Medetllin

Aqui todo florece

3
Unl dond »,
bpot:glgralgg rig Medellll‘\

Aqui todo florece

Medellin

Aqui todo florece

Caracteristicas: Fotografia silueteada o completa complementada con cenefa vectorial. Se utiliza este elemento en la parte inferior o media de la pieza,
simulando la repeticion del petalo en sentido horizontal, un recurso grafico amigable, similar a l0s bordes de las estampillas de correo, que permite ampliar el desarrollo grafico de la marca.
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PIEZAS PUBLICITARIAS

Formatos verticales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

Un lugar que
no pasa de moda

Visita Yislise Visita

¥ ) ¥
Medellin Medellin Medellin

. Aqui fl ,
Aqui todo florece quitodo florece Aqui todo florece

Caracteristicas: Fotografia silueteada o completa complementada con cenefa vectorial. Se utiliza este elemento en diferentes tamanos
para generar sensacion de profundidad. En algunos casos, puede iracompanada de franjas rectas para darle versatilidad al diseno.
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Un lugar para
dejarse sorprender

Y

%
Medellin

Aqui todo florece

Un Iugay
para vivir
la cultura

S
Medellin

Aqui todo florece

¥

Un lugar para
dejarse sorprender

Medellin
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PIEZAS PUBLICITARIAS

Formatos verticales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

Un lugar

para pasarla

bien Un lugar
conectado
con el mundo

Visita Visita

e e
Medellin Medellin

Aqui todo florece Aqui todo florece

Caracteristicas: Fotografia silueteada con elementos vectoriales entrelazados. Esta aplicacion busca que la marca
pueda tener también un caracter versatil al generar composiciones que aungue parten de la forma basica del pétalo pueden parecer abstractas.
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PIEZAS PUBLICITARIAS

Formatos verticales

en piezas graficas para medios impresos y digitales

nE
i

]
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Visita

Se
Medellin

Aqui todo florece

Aplicaciones en publicaciones e historias para redes redes sociales.

MANUAL DE MARCA
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PIEZAS PUBLICITARIAS

Formatos verticales Un lugar
en piezas graficas para medios impresos y digitales para ser feliz

Un lugar donde
se vive el deporte

Visita Visita

Se
Medellin Medellin

Aquf todo florece Aqui todo florece

Aplicaciones en publicaciones e historias para redes redes sociales.
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Unlugar N e n lugar
para RGN \ /7 Mbara hacer
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PIEZAS PUBLICITARIAS

Formatos horizontales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

Aqui se ik Aqui se
multiplican D ANy multiplican
las sonrisas & "Atd las sonrisas

¥* %
Medellin

Aqui todo florece

Un lugar
conectado

con el mundo -

Medellin

Aqui todo florece

Caracteristicas: Fotografias completas. Se debe validar que generen el contraste suficiente para facilitar la lectura.
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PIEZAS PUBLICITARIAS

Formatos horizontales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

Un lugar donde
se vive la cultura

Un lugar para
sentirse pleno

%
Medellin

Aqui todo florece

Medellin

A Aqui todo florece

Caracteristicas: Fotografias acompanadas de la forma del pétalo dispuesta de forma irregular. * Excepcion en el uso de mas de tres colores. Se permite cuando se cumple con el nivel
de contraste requerido al utilizar las combinaciones de colores descritas anteriormente.

Un lugar donde
se vive la cultura

e
Medellin

Aqui todo florece

Caracteristicas: Fotografia silueteada o completa, complementada con cenefa vectorial.
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PIEZAS PUBLICITARIAS

Formatos horizontales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

Aqui se
multiplican
las sonrisas

%
Medellin

Aqui todo florece

Caracteristicas: Fotografia silueteada con elementos vectoriales entrelazados.
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Un lugar
que invita
a compartir

g8
Medellin
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Aqui se
multiplican
las sonrisas

¥
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PIEZAS PUBLICITARIAS

Formatos horizontales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

Un lugar donde
se vive la cultura s | Aqui

la naturaleza

te sorprende

* *
Medellin

Aqui todo florece

Caracteristicas: Fotografias Caracteristicas: Figura troguelada
acompanadas de la forma compuesta por petalos y una imagen
del pétalo dispuesta de gue sobresale de la mascara. En el

fondo se utiliza el pétalo en escala
del 80 % del color de fondo.

forma irregular.

Un lugar
para ser feliz

N\

%
Medellin

Aqui todo florece
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Un lugar donde
e vive la cultura
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Un lugar
que invita
a compartir
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APLICACIONES

Merchandising
y aplicaciones
en espPacios

El merchandising de la marca Medellin se debe aplicar teniendo
presentes las caracteristicas del producto y siguiendo las
indicaciones para el correcto uso de la identidad visual; es decir,
respetando el logo y su area de proteccion, colores, tipografias,
proporciones y tamano minimo.

%
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Merchandising
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Camiseta
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Merchandising

Medellin
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Camisetas
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Merchandising

Cuadernos
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Merchandising
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Bolsas
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Merchandising

BuUuzos
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Merchandising
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Manilla
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Merchandising

Marcadores de viaje
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Merchandising

$
Medellin

Aqui todo florece

Morral
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Merchandising

S
Medellin

Aqui todo florece

M

Aqui todo florece

Buzo con capucha
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Merchandising

Médelli'r\
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Vaso de ceramica
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Merchandising

Fundas para celular
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Merchandising

Pin
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Merchandising

Lapiceros
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APLICACIONES

Merchandising
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APLICACIONES

Merchandising

Balones
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APLICACIONES

En estaplecimientos
comerciales

! Medellin
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Muro verde y caja de luz

MANUAL DE MARCA 69 Aqui todo florece



APLICACIONES

En estaplecimientos
comercilales

Mﬁde\h’t\
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Tableros
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En estaplecimientos
comerciales

Habladores de mesa
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En estaplecimientos
comerciales

Medellin
Agui todo Tiorecs

Individuales
YV portavasos
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APLICACIONES

En estaplecimientos
comerciales
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En establecimientos Pin Pin
comerciales
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Camisas
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Co-work
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En espacios
de ciudad

Arco
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