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TONO DE VOZ

Medellin habla como un
paseante que disfruta de
los detalles,

gue conversa con todos v se deja llevar por la aventura. Comparte
recorridos sin rumbo gue llegan al asombro como unico destino.

Resalta historias particulares que despiertan curiosidad por lo general.

Aqui todo florece



COMPOSICION DE LA MARCA

Logotipo

Medellin *

Aqui todo florece -

Simbolo

Estos son los elementos principales que componen la identidad.
El eslogan debe acompanar el logotipo en la fase de posicionamiento
de la marca con el fin de generar recordacion.

MANUAL DE MARCA 03 Aqui todo florece



LOGOTIPO

3
edel

...................................................

(2
)

1.

Las letras "M"y "N" abbrazan
el logotipo, formando las

montanas que nos rodean.

MANUAL DE MARCA

2.

Letras "E", alegres
y sonrientes.

3.

Angulos en crecimiento
que representan nuestra
arguitectura
y espiritu emprendedor.

04

4.

La tilde es un pétalo, dibujado
de una manera inesperada.
Como Nosotros mismaos,
impredecibles, pero siempre
alertas, alegres, dispuestos.

5.

Piso solido, la tierra fértil
en la que todo florece.

Aqui todo florece



LOGOTIPO

La flor

e~

| ; ;
La tilde es el pétalo de una flor ) N\
gue a su vez es un elemento grafico. ~ )
Sus siete pétalos representan nuestros
Siete cerros tutelares.

Se utiliza como simbolo grafico, y también
como ventana que refleja y da luz a todo
lo que florece en la ciudad. La flor no es
"el logotipo", es un icono gue acompana
la marca.
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LOGOTIPO

Construccion
del logotipo

Para un correcto distanciamiento
de los elementos del logotipo, se usa
la “O” del eslogan como referencia.

MANUAL DE MARCA
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LOGOTIPO

Areade
proteccion

Para asegurar la legibilidad de |a
mMarca Medellin y su independencia
frente a otros elementos que
ouedan comipartir su espacio visual,
oresentamaos las principales
consideraciones gue se deben tener
en cuenta para gue su uso sea
correcto.

MANUAL DE MARCA
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La marca se debe utilizar siempre acompanada
del eslogan sin alterar su tamano.

Debe mantener la misma proporcion
en |os ejes vertical y horizontal.

Aqui todo florece



LOGOTIPO

Versiones
adaptativas

Ademas del logotipo principal La version reducida del logo —"Mde" nuestro Mientras la marca continUe en su fase de

—sencillo y sin adornos—, también se codigo IATA— se utiliza en espacios reducidos, posicionamiento, la aplicacion a utilizar sera la

puede usar una composicion que sobre todo en aplicaciones digitales. Puede version completa (logotipo con eslogan),

incluya la idea de marca. emplearse como un sello reconocible para la evitando separar los elementos que la
ciudad. componen.

Esta variante solo se utiliza en piezas

gue no contengan ningun otro En algunos casos, la flor se puede separar

mensaje o elemento grafico. del logo para usarse como icono o favicon.

MANUAL DE MARCA 08 Aqui todo florece



LOGOTIPO

Usos
Incorrectos

En general, no se deben generar aplicaciones que difieran del uso permitido de la identidad.

A continuacion, presentamos |os problemas mas recurrentes:

Aqui todo florece

No estadn permitidas aplicaciones ‘
que no generen contraste. El color
negro No esta considerado en
la paleta de color.

MANUAL DE MARCA

Medellin

Aqui todo florece

‘ No se pueden alterar la ubicacién,‘

el tamano del eslogan y el simbolo.

¥
Medellin

Aqui todo florece

‘ No se debe deformar ‘

o estirar el logotipo.

09

&2
Medllfm

Aqui todo florece

‘ No se debe anadir contorno, ‘
ya que esto afecta la lectura.

Medetlin

Aqui todo florece

‘ No se debe girar o inclinar ‘
el logotipo en ningun caso.

Aqui todo florece



PALETA DE COLOR

Principales

GUAYABA
#FD6C69

MANUAL DE MARCA

Pantone 1777 C

MONTANA

#1B3834
C84|R27
M50|G56
Y62 |B52

—— Pantone 560 C

Se debe verificar que el color no se visualice como negro
segln la calibracion del monitor. No es correcto.

MANTEQUILLA

#F8F3DE

C2
M?2
Y14
KO

R 248
G243
B222

Pantone Cool Gray 1U

El Pantone se debe aplicar siempre en trama del 50 % y

sobre fondo blanco

10

Secundarios

GUARAPO

#D6FBB5

C22
MO
Y 40
KO

R 214
G 25]
B 18]

CIELO

#A6DDFO

C42
MO
Y6
KO

R155
G218
B 241

GUAYACAN

#F9DAS9

Co
M16

Y/
KO

R 239
G208
B9/

Pantone 351 C

Pantone 291C

Pantone 460 C

Aqui todo florece



PALETA DE COLOR

AQIic§ciones
principales

* * *
I Medellin |/ DTS BAEGDBIRE  Medellin

Aqui todo florece Aqui todo florece Aqui todo florece Aqui todo florece Aqui todo florece

- v - /

Estas son las combinaciones de color dentro de la paleta que deben predominar a la hora de de aplicar la identidad de marca ciudad. No quiere decir gue son las Unicas permitidas, pero si son las mas importantes.

MANUAL DE MARCA 1 Aqui todo florece



PALETA DE COLOR

Variaciones de
color en la flor

En algunos casos, la flor gue acompana €l
logotipo puede cambiar su color por un
tono secundario, como se muestra en |os
ejemplos.

Tanto la flor como el logotipo deben tener

buen contraste de colores con los fondos
para permitir su legibilidad.

MANUAL DE MARCA
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Medellin
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Medellin

Aqui todo florece
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Medellin

Aqui todo florece

Medellin

Aqui todo florece
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g6 ok
Medellin § Medellin
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Medellin

Aqui todo florece

Aqui todo florece

Medellin
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PALETA DE COLOR

Variaciones del logotipo
a una sola tinta

Si la pieza a ejecutar lo requiere, el
logotipo puede utilizarse en sus colores
principales sobre los colores de la paleta
en las aplicaciones aqui expuestas
unicamente. De esta manera se
mantiene la legibilidad del mismo en
cualquier soporte o aplicacion.

MANUAL DE MARCA
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Medellin

Aqui todo florece
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Medellin
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Medellin

Aqui todo florece

%
Medellin
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Aqui todo florece
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Se
Medellin

~

Aqui todo florece

)

%
Medellin

Aqui todo florece

%
Medellin

Aqui todo florece

%
Medellin

Aqui todo florece

* Aplicaciones permitidas pero no
preferentes. Usar en medios digitales,
impresos de gran tamano y/o papeles
brillantes Unicamente.

Aqui todo florece



PALETA DE COLOR

Triadas
para piezas

En piezas graficas se deben utilizar
maximo tres colores de la paleta tanto
para evitar saturacion de elementos y
contrastes como para mantener los
disenos limpios y atractivos.

Tener en cuenta gue estas triadas se
proponen para manejo grafico de
elementos dentro de las piezas en
blogues de colory proporcion. Para
contrastes de textos y logotipo, remitirse
al apartado correspondiente.

MANUAL DE MARCA

Colores
principales

Colores principales
+ secundarios

Colores secundarios
+ principales

ol
Teee

a ows
s W e e

14
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PALETA DE COLOR

Contrastes
para teXtOS Guayaba Montana Mantequilla Guarapo Cielo Guayacan
Colores principales
Para aplicaciones en
medios Impresos, siempre
se deben preferir las Blenven[do Blenven[do Blenvenl‘do Blenvenl‘do
opciones que generen a Medellin a Medellin a Medeilin a Medellin
mayor contraste en las
piezas, teniendo en cuenta
el soporte en el que se Guayaba
produciran. e e
brillantes, Unicamente.
Bienveni‘do Bienveni,do Bienveni’do Bienveni’do
a Medellin a Medellin a Medellin a Medellin
Montana

* Aplicacion para medios digitales,

impresos de gran tamano o papeles

brillantes, Unicamente.

a I a I

Bienveni’do Bienveni‘do
a Medellin a Medellin
Mantequilla  \_ J \_ J ¢ ¢ ¢

MANUAL DE MARCA 15 Aqui todo florece



PALETA DE COLOR

Contrastes
para textos

Colores secundarios

Para aplicaciones en
medios Impresos, siempre
se deben preferir las
opciones gue generen
mayor contraste en las
piezas, teniendo en cuenta
el soporte en el que se
produciran.

MANUAL DE MARCA

Guarapo

Cielo

Guayacan

Guayaba

Mantequilla Guarapo Cielo Guayacan

KX XX
ANARX X

Montana

Bienven[do
a Medellin

Bienven[do
a Medellin

"l

Bienven[do
a Medellin

J 1 1 & 1 1

* Aplicacion para medios digitales,
impresos de gran tamano o papeles

brillantes, Gnicamente.

16 Aqui todo florece



ALIANZAS

Contenido
institucional

Cuando la comunicacion es generada desde la Alcaldia
de Medellin o involucra entes que forman parte de su
Conglomerado, la marca Medellin debe estar
acompanada del escudo de armas.

Las siguientes disposiciones se aplican de igual manera a
las entidades descentralizadas, con el fin de proyectar la
ciudad en diferentes escenarios.

Medellin

Aquitodoflorece Alcaldia de Medellin
| \ Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion

______________________________________________

El espacio de separacion entre logos corresponde al ancho
gue tiene el Ultimo caracter de la marca Medellin.

Las dos identidades deben estar alineadas al centro.
Los logos se deben aplicar en la misma proporcidn de ancho.

Con el fin de gue la identidad de ciudad luzca integrada,
el escudo de armas se debe trabajar a una sola tinta.

______________________________________________

MANUAL DE MARCA 17 Aqun’ todo florece



ALIANZAS

Contenido
institucional

Se debe procurar siempre ubicar los logotipos en espacios donde
gueden solos y con suficiente aire en el diseno para la correcta

identificacion de la marca, respetando su area de proteccion 'y
legibilidad.

56
Medellin

Aqui todo florece Alcaldia de Medellin

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion

MANUAL DE MARCA 18 Aqui todo florece




ALIANZAS

Marca Medellin,
iIndependiente
del escudo de armas

Se podra trabajar de manera independiente y no en el formato

de alianzas cuando se generen contenidos © campanas especificas
para promover la ciudad. Debe prevalecer el estilo grafico definido
en el presente manual y siempre debe estar presente la imagen
institucional.

MANUAL DE MARCA

Para gque las identidades no cuenten con el
MIisSMO Peso visual y guarden proporcion
con |los espacios, el escudo de armas se
debe utilizar al 70 % del tamano de la
marca Medellin.

S
Medellin

Aqui todo florece

19

Alcaldia

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacién

Aqui todo florece



ALIANZAS

En compania de logos de entidades
que hacen parte del Conglomerado

Es importante qgue al usar la marca Medellin en conjunto con logos de
entidades asociadas a la Alcaldia, estos conserven una separacion uniforme. *

NO sera necesario utilizar trazo, pero el tamano del logo de la entidad
descentralizada se debe reducir al 85 % de los logos principales.

@ G REATER * —
».MEDELLIN Y
°{\}°§Nﬁﬁ”gﬂ°ﬁm Medellm@ =
© Aqui todo florece Alcaldia de Medellin
l Distrito de

Ciencia, Tecnologia e Innovacion

___________________________________________

RRRRRRR

0 ¥
felon i il 1
QALY Medellin

Aqui todo florece Alcaldia de Medellin

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion

El color de fondo debe generar el contraste suficiente para
que los logos tengan una buena lectura.

Los logos en conjunto deben conservar la distancia y
proporciones establecidas.

Deben estar alineados al centro, teniendo como referencia
la altura del escudo de armas.

___________________________________________

MANUAL DE MARCA 20 Aqui todo florece



ALIANZAS

Apllcamon en policromia con logos
de entidades que son parte
del Conglomerado

Se utiliza cuando la aplicacion conversa con el diseno o cuando 10s logos No
cuentan con version a una sola tinta.

- Medellin

Aqui todo florece @Alcaldla de Medellin
1 Distrito de
Clenma Tecnologia e Innovacion

MEDELLIN

\
\
\
CENTRO DE INNOVACION Y NEGOCIOS :
\
\
\
|

___________________________________________

El color de fondo debe ser claro para gue los logos tengan
una buena lectura.

UI3- oo | B8R medetlin

meperiin OO AT DR Aquitodo o Alcaldia de Medellin

EEEEEEE

Los logos en conjunto deben conservar la distancia y
proporciones establecidas.

Deben estar alineados al centro, teniendo como referencia
la altura del escudo de armas.

___________________________________________

MANUAL DE MARCA 2] Aqui todo florece



ALIANZAS

i
Medellin

Aqui todo florece Alcaldia

D
Ciencia, Tecnologia e Innovacion

% Los logos en conjunto deben conservar la caja tipografica
indicada en el esguema.

% Los logos se aplicaran a una sola tinta para que tengan
unidad visual.

MANUAL DE MARCA

En companla de logos
de entidades externas
del sector publico

En ocasiones sera necesario gue la marca Medellin esté acompanada por logos de
entidades externas. En estos casos se debe utilizar trazo de separacion para delimitar
los logos asociados a la Alcaldia de Medellin.

I

o

otJo

G R E A T E

MEDELLIN

ig“ﬁﬁ“ggm Medelllr\m
- Aqui todo florece ; Alcaldla de Medellin
Distrito de

L I ] S R SR CLenCIa Tecnologia e Innovacion

______________________________________________

El trazo debe estar centrado respecto al eje horizontal

de los logos.

Se debe trabajar el trazo en el color verde oscuro que
pertenece a la paleta de color de la marca.

| |
| |
| |
| |
| |
| . 0 2 . |
| Debe respetar el area de proteccion establecida. |
| |
| |
| |
| |
| |
| |

______________________________________________

22
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TAMANOS MINIMOS

Cuando se requiera utilizar los l0gos en proporciones minimas, se
deben tener en cuenta las siguientes dimensiones con el fin de
garantizar que sean legibles. En estos casos especificos se
puede suprimir el eslogan, toda vez que no se alcanzaria a
apreciar de forma correcta.

Medios impresos:

Medios digitales:

MANUAL DE MARCA

)
Medellin

Aqui todo florece
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2,5cm

)
Medellin

Aqui todo florece

150 pixeles

= |
Alcaldia de Medellin

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion

2,5cm

==l
Alcaldia de Medellin

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion

150 pixeles

Aqui todo florece



ICONOGRAFIA

La iconografia —representaciones
esquematicas de simbolos

de la ciudad— es un recurso Util

y versatil gue enriguece el sistema
visual de la marca. Se parte de la
geometria del pétalo para construir
un universo grafico gue se puede
utilizar tanto para darle adn mas vida
a piezas creativas como para hacer
comunicacion funcional, incluyendo
Mapas y senalética.

MANUAL DE MARCA
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ICONOGRAFIA

=2 WO b o

- g T \‘i\//'//l
A | ] ‘ |
A 18
M '_/—D J NI I D;Im
T%e [ e
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TIPOGRAFIA

Medellin utiliza una Unica familia
tipografica: Isidora Sans, una
tipografia moderna, alegre y legible.

Blenven IdO
Isidora Sans
Bold ’
o
Sioora a Medellln
Sans
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ -
abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz Una ciudad amable, alegre, animada, independiente
90 [#](@)/&\<+=—>OSWCE /Y e innovadora. Su calidez esta en el clima y en la gente.

Cuerpo de texto

1234567890 Aqui las semillas de la industria no paran de brotar. AQui la sidora Sans Regular

Citar - extranjerismos |L_ musica nunca deja de sonar. Aqul la biodiversidad es

Isidlora Sans natural, cultural y empresarial. —
Regular Italic | |

Resaltar
Isidora Sans
Semibold

MANUAL DE MARCA 26 Aqui todo florece
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FORMATOS INSTITUCIONALES

i%[' es de todos -

La Alcaldia de Medelliny el Fondo
Nacional de Turismo (Fontur) hacen constar que:

Aprende a disenar experiencias
turisticas con una narrativa
entretenida para tus clientes.

Perico Gallo Lora
C. C. XXXXXXXXXX

Te esperamos en la jornada de asistencia técnica
para agencias y guias de viajes y turismo.

Participd en la jornada de asistencia técnica para el disefho
de experiencias turisticas con narrativas creativas.

Medellin, X de XXXXX de 2022.

Fecha Hora Lugar
12 de mayo de 2022 | De 2:00 a. m. a12:00 m. Gobernacion de Antioquia,
piso 4 - aula 4
Ledys Lopez Zapata Ana Maria Echeverry Jiménez
Subsecretaria de Turismo Profesional Calidad, Viceministerio de Turismo

%
V4
Medellin _ U& FONTUR () FONTURE | Medellin :
Aqui todo florece Alcaldia[)igigdenede"in Aqui todo florece Alcaldia _d'e Medellin
_____________________________________ c_:ifnfii’ Tefr:OI_O?iie_":nf‘?iiin_ e Ciencia, Tecr?clfltgtgigee Innovacion
Certificado Invitacion en formato horizontal
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FORMATOS INSTITUCIONALES

es de todos

E El progreso | Mincomercia E’j El progreso | Mincomercic £\ progresg

Aqui puedes escribir
el nombre del evento

Aqui puedes hacer una breve descripcién de la
actividad que se va a realizar. La idea es que no
ocupe mas de tres lineas.

Fecha
25 de abril de 2022

Hora
De 8:00 a. m. a10:00 a. m.

Lugar
Plaza de la Libertad

Aqgui puedes escribir
el nombre del evento

Aqui puedes hacer una breve descripcion de la Fecha

actividad que se va a realizar. La idea es que no 25 de abril de 2022
ocupe mas de tres lineas.

Aqui puedes hacer una breve descripcion de la

actividad que se va a realizar. La idea es que no 25 de abril de 2022
ocupe mas de tres lineas.

Hora

De 8:00 a. m. a10:00 a. m. De 8:00 a. m. a10:00 a. m.

Lugar

Plaza de la Libertad Plaza de la Libertad

i * 2 ] * ’
FONTUR®Y ‘ Medetlin €3 €0 FONTUREs | Medellin
Aqui todo florece caildia ae nedellin

Aquf todo florece Alcaldia de Medellin

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacién

Invitacion en formato vertical

MANUAL DE MARCA 29 Aqui todo florece



INTERNACIONALIZACION

El eslogan se puede
incluir en inglés para
posicionar la ciudad en
otros lugares del mundo
donde el espanol Nno sea
la lengua nativa.

*En este caso, el ancho del copy debe ser igual al del logotipo

MANUAL DE MARCA

3
Medellin

Where everything blooms

30

===
Alcaldia de Medellin

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion
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PIEZAS PUBLICITARIAS

Diagramacion
de material
publicitario

oara promocionar la ciudad

¥* % ¥ ¥*

*Las fotografias utilizadas en este apartado son solo de referencia;

se deben producir o reemplazar de acuerdo a la necesidad.

MANUAL DE MARCA 31

Se utiliza la forma basica del pétalo para generar diferentes
recursos que permitan darle versatilidad a la comunicacion,
mMinimalista en algunos casos, buscando No depender solo

de la flor como elemento grafico.

Rz

Aqui todo florece



PIEZAS PUBLICITARIAS

Formatos verticales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

Un lugar Un lugar Un lugar
para oy para
sonreir =

para _
sonreir

sonreir

* * *
Medellin Medellin Medellin

Aqui todo florece Alcaldia de Medellin Aqui todo florece Alcaldia de Medellin Aqui todo florece Alcaldia de Medellin

Distrito de Distrito de Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacién Ciencia, Tecnologia e Innovacién Ciencia, Tecnologia e Innovacién

Caracteristicas: Personas silueteadas gque surgen de una mascara en forma de pétalo en el centro de la pieza.
Se utiliza una escala del color de fondo para el pétalo gue va ubicado debajo de la forma principal.

MANUAL DE MARCA 32 Aqui todo florece



PIEZAS PUBLICITARIAS

Formatos verticales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

* *

Unlugarpara Un lugar para
J emocionarse _jdescubnrsabores

\

”
o

Un lugar para
descubrir sabores

S -
,.._,'."J -

S
Medellin

Aqui todo florece Alcaldia de Medellin Aqui todo florece Alcaldia de Medellin Aqui todo florece Alcaldia de Medellin

5% %
Medellin Medellin

Distrito de Distrito de Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion Ciencia, Tecnologia e Innovacion Ciencia, Tecnologia e Innovacion

Caracteristicas: Texto sobre fotografia completa. Se debe validar que genere el contraste suficiente para facilitar su lectura. Se utiliza una cenefa en la parte inferior de la pieza; su borde superior se
iNnspira en la imagen del pétalo, en sentido horizontal; un recurso grafico amigable, similar a los bordes de las estampillas de correo, que permite ampliar el desarrollo grafico de la marca.

MANUAL DE MARCA 33 Aqun’ todo florece



PIEZAS PUBLICITARIAS

Formatos verticales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

*Aplicacion no preferente *Aplicacion no preferente

Un lugar para sonar Un lugar para sonar

* *
Medellin Medellin

Aqui todo florece Alcaldia de Medellin Aqui todo florece Alcaldia de Medellin

Distrito de Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion Ciencia, Tecnologia e Innovacion

Caracteristicas: Persona silueteada sumada a color plano dentro de méascara en forma de flor. Se utiliza en algunos casos el fondo de la pieza mezclado
con fotografia (capa 1, de color plano en modo de fusidn color; capa 2, en modo de fusion normal, pero al 90 % de opacidad; capa 3, fotografia en policromia y al 100 % de opacidad).

MANUAL DE MARCA 34 Aqun’ todo florece
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Un lugar
para
sonreir

%
Lo
Medellin
Aqui todo florece Alcaldla de Medellln

‘Distrito de
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PIEZAS PUBLICITARIAS

Formatos verticales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

Medellin

Aqui todo florece

Medellin

Aqui todo florece

Medellir\ﬁf-- e

Aqui todo florece =
. ‘ : e

e

Un lugar
calido como Alcaldia de Medellin
su gente

Un lugar Un lugar
calido como Alcaldia de Medellin calido como Alcaldia de Medellin
su gente su gente Distrito de

Ciencia, Tecnologia e Innovacion

Caracteristicas: Fotografia completa con elementos vectoriales sobrepuestos en la parte inferior. Partiendo de la forma del pétalo
se genera una composicion que busca, de una manera limpia, hacer referencia a las montanas que rodean a la ciudad.

Distrito de
Ciencia, Techologia e Innovacién

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion
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Un lugar
para hacer
J amigos

Alcaldia edellin

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacién

Caracteristicas: Fotografia silueteada con elementos vectoriales entrelazados. Partiendo de la forma del pétalo

Medellin

Aqui todo florece

Un lugar para ser feliz

Alcaldia de Medellin

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacién

g
Medellin

Aqui todo florece

Alcaldia de Medellin

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion

se genera una composicion gue busca, de una manera limpia, hacer referencia a las montanas que rodean a la ciudad.
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Formatos verticales
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para so?\rew \ para brillar

e

¥ - |
2
Medellin
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Ciencia, Tecnologia e Innovacion l p)
Medellin

Aqui todo florece Alcaldia de Medellin
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Aqui todo florece Alcaldia de Medellin

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacioén

Caracteristicas: Fotografia silueteada o completa complementada con cenefa vectorial. Se utiliza este elemento en la parte inferior o media de la pieza,
simulando la repeticion del petalo en sentido horizontal, un recurso grafico amigable, similar a l0s bordes de las estampillas de correo, que permite ampliar el desarrollo grafico de la marca.
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Formatos verticales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

Un lugar que
no pasa de moda

3 e
Medellin Medellin Medellin

Aqui todo florece Alcaldia de Medellin Aqui todo florece Alcaldia de Medellin Aqui todo florece Alcaldia de Medellin

Distrito de Distrito de Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacién Ciencia, Tecnologia e Innovacién Ciencia, Tecnologia e Innovacion

Caracteristicas: Fotografia silueteada o completa complementada con cenefa vectorial. Se utiliza este elemento en diferentes tamanos
para generar sensacion de profundidad. En algunos casos, puede iracompanada de franjas rectas para darle versatilidad al diseno.
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Formatos verticales
en piezas graficas para medios impresos y digitales
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conectado
con el mundo
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Medellin Medellin

Aqui todo florece Alcaldia de Medellin Aqui todo florece Alcaldia de Medellin

Distrito de Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion Ciencia, Techologia e Innovacion

Caracteristicas: Fotografia silueteada con elementos vectoriales entrelazados. Esta aplicacion busca que la marca
pueda tener también un caracter versatil al generar composiciones que aungue parten de la forma basica del pétalo pueden parecer abstractas.
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Ciencia, Tecnologia e Innovacién

Aplicaciones en publicaciones e historias para redes redes sociales.
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Ciencia, Tecnologia e Innovacion Ciencia, Tecnologia e Innovacién

Aplicaciones en publicaciones e historias para redes redes sociales.
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Formatos horizontales
en piezas graficas para medios impresos y digitales
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Aqui todo florece Alcaldia de Medellin

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion
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Aqui todo florece Alcaldia de Medellin

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion

Caracteristicas: Personas silueteadas que surgen de una mascara en forma de pétalo en el centro de la pieza. Esta aplicaciéon funciona para vallas trogueladas.

Un lugar e M T i 4]
conectado oiEloEmal= " Medellin

con el mundo “aduftodo florece

Distrito de’

e
Ciencia, Tecnologia e Innovacion

Caracteristicas: Fotografias completas. Se debe validar que generen el contraste suficiente para facilitar la lectura.
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Formatos horizontales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

Un lugar donde
se vive la cultura

Un lugar para
sentirse pleno

5%
Vs Ve
Medellin Medellin |
Aqui todo florece Medellin Aqui todo florece AIcaIdia.dle Medellin
Ciencia, Tecr?clfltgtt;’:ee Innovacién Ciencia, Tecr?;t;gi:ee Innovacién
Caracteristicas: Fotografias acompanadas de la forma del pétalo dispuesta de forma irregular. * Excepcion en el uso de mas de tres colores. Se permite cuando se cumple con el nivel

de contraste requerido al utilizar las combinaciones de colores descritas anteriormente.

Un lugar donde
se vive la cultura

%
Medellin

Aqui todo florece Alcaldia de Medellin

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion

Caracteristicas: Fotografia silueteada o completa complementada con cenefa vectorial.
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Caracteristicas: Fotografia silueteada con elementos vectoriales entrelazados.

Un lugar
que invita
a compartir
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Un lugar donde
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te sorprende

Je g6
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Aqui todo florece Alcaldia de Medellin

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion

Caracteristicas: Fotografias Caracteristicas: Figura troguelada
acompanadas de la forma compuesta por petalos y una imagen
del pétalo dispuesta de gue sobresale de la mascara. En el

fondo se utiliza el pétalo en escala
del 80 % del color de fondo.

forma irregular.

Un lugar
para ser feliz

gz
Medellin

Aqui todo florece Alcaldia de Medellin

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion
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APLICACIONES

Merchandising
y aplicaciones
en espacios

El merchandising de la marca Medellin se debe aplicar teniendo
presentes las caracteristicas del producto y siguiendo las
indicaciones para el correcto uso de la identidad visual; es decir,
respetando el logo y su area de proteccion, colores, tipografias,
proporciones y tamano minimo.
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Merchandising

Camiseta

MANUAL DE MARCA 58 Aqui todo florece



APLICACIONES

Merchandising
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Camisetas
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Cuadernos
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Merchandising
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S
Medellin

Aqui todo florece

Buzo con capucha
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Merchandising
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Fundas para celular
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de ciudad
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