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Bienvenidos
a la marca

- De qué trata esta
marcay cual es
SuU proposito?

- Manifiesto

- Concepto de marca

Nuestra esencia

Nuestros valores
Nuestra vision

- ,COMO gueremos
gue Nos perciban?

Elementos que
nos identifican

- Ellogo: gué significa
y cOmMo usarlo
El Simbolo
La marca con su slogan

- Colores oficiales

- Versiones de la marca
Usos correctos e
incorrectos
Espacios y tamanos
mMinimos del logo

- Tipografias (letras,
nUmeros vy simbolos)
lcoNos.
Estilo fotografico.

- Reglas basicas de
composicion y
diseno

04

:Como disenar piezas
de comunicacion?

- Guia para diagramar afiches,
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POStS, piezas impresas
y digitales

Merchandising

- .COmMo aplicar la marca

en productos como mugs,
camisetas, empaques, etc?

Colaboraciones
con otras marcas

¢QUué es el co-branding
y para qué sirve?

- (QuUé marcas aportan valor

y se pueden usar?

- (Qué marcas NO se

pueden usar?

- Modelos de co-branding
- Tipos 0 modelos de

co-branding permitidos
Ejemplos de aplicaciones
correctas

:Como funciona
el licenciamiento de
la marca Medellin?

- (QUE es licenciar la marca?

- JPara qué sirve?

- (Quién puede hacerlo?

- ;Donde se solicita?

- /Cuando aplicay pasos para

hacerlo correctamente?



Queremos contarte que en Medellin hay algo
que es distinto. Somos tierra fértil, berraquerra;
En Medellin sembramos el futuro.

Agui develamos el alma de la Ciudad en un recorrido
oOr la visidon, creencias, valores y atributos que definen
nuestra identidad.

El documento que tienes en tus manos recoge
los mayores signos de identidad de la Marca Medellin,
sintesis de nuestra biodiversidad, geografia, cultura
e idiosincrasia.

También definimos la voz y tono de comunicacion;
para inspirar con nuestra historia, motivar con nuestro
presente y cautivarlos con los planes de futuro gque ya

Bienvenidos

El objetivo de este documento es establecer normas para
a Ia ma rca conservar los signos graficos estables, persistentes

vy duraderos y marcar las directrices sobre cOmo conseguir
que la Marca se comunigue a través de sus valores
y atributos.

En Medellin hay algo que nos distingue. Una energia
que no se explica: se siente. Somos tierra fértil, gente
de alma abierta y corazén decidido. Aqui sembramos

futuro, y cada dia florece una nueva oportunidad. Esta es una Iinvitacion a seguir construyendo en conjunto

la Marca Medellin.

MANUAL MARCA CIUDAD Aqui todo florece



Buscamos desarrollar un mensaje
inspirador que genere empatia con
el pablico en relacion al claim de la marca:

Aqui todo florece

Definir nuestra identidad nos ha llevado a recorrer
l0S rincones mas significativos de nuestro pasado,

poresente y futuro.

Es un recorrido de autoconocimiento que transmite cOmo
NOS POSsiCIoNaMmos en el mercado de las Marcas Territorio.

% Nuestra Vision de Marca
NOS iNspira e indica una direccidon hacla la cual avanzar.

. [ ] { ] [ ]
¥ Nuestro Posicionamiento
es la expresion mas creativa de nuestra identidad.

Definir quiénes somos ha sido un viaje profundo. Un recorrido % Nuestros Valores yAtributos

por nuestra historia, nuestros retos y nuestros suenos. De ese definen nuestra identidad, lo que nos hace diferentes.

viaje nace la identidad de Medellin: un relato que une tradicion

y futuro, emociony proposito. ) ) ) ) )
Medellin sembro en su historia, la ciludad

que hoy cosecha.

MANUAL MARCA CIUDAD Aqui todo florece



Nuestra vision

En nuestra Vision de Marca logramos una fusion perfecta
entre 1o que es Medellin en la actualidad, lo que
podemos respaldar a largo plazo, con lo gue nuestros
oUblicos esperan de la ciudad.

Es una imagen idealizada — casi poética- hacia la gue
gqueremos avanzar, el salto desde nuestra posicion
actual, hacia una meta superior y mas ambiciosa.

Construimos la Vision de Marca de Medellin
con estas premisas:

¥ Debe serunaidea sugestiva y galvanizante; una
idea gue Nos impulsa y Nos inspira a creer.

J Debe conjugar con coherencia los valores
de marca y de la ciudad.

¥ Debe ser coherente con la promesa de valor
que esta detras del claim “Agui todo florece”.

J Debe conectar con todos nuestros publicos,
internos y externos.

MANUAL MARCA CIUDAD

Sembrar el futuro

“‘Sembrar el Futuro” es traajar juntos desde hoy para construir una
Medellin  mejor, pensando a largo plazo, con compromiso,
solidaridad y oportunidades para todos: ciudadanos, visitantes,
emprendedores y quienes creen e invierten en la ciudad.

Somos tierra fertil

Nuestra promesa es clara: trabajar hoy para cosechar un mejor
manana. Medellin combina su tierra fértil con la berraguera
de su gente para seguir creciendo, emprender y salir adelante
con esfuerzo, decision y ganas de progresar.

Somos Berraquera

La berraguera es o que Nnos mueve. Es el empuje, el trabbajo duro
y la actitud con la gue Medellin se ha levantado una vy otra vez
Gracias a eso, la ciudad ha superado momentos dificiles,
se ha transformado y hoy es un referente en Colombia y en el mundo.

Medellin sembro en
su historia, la ciudad
que hoy cosecha.

Aqui todo florece



ldea de marca

‘AqQui Todo Florece’ pone de manifiesto
que Medellin es una ciudad de un permanente
descubrir; una ciudad completa con multiples
A VI experiencias donde se conjuganla cultura y el
L\ arte con los negocios y el emprendimiento

i

e, y la tecnologia y la innovacion con la naturaleza
=\ L s ' ol y la biodiversidad.

El Claim es la expresion creativa de nuestra estrategia;
sintetiza el posicionamiento de la ciudad en una frase
corta y memorable. En el Claim reunimos vy sintetizamos
l0s dos territorios de Medellin como cuna de innovacion
Y COMO experiencia de biodiversidad y naturaleza.

A través del Claim podemos decir gue Medellin es una
ciudad en continua transformacion, en movimiento, una
ciudad que se reinventa una y otra vez.

‘AQuUi Todo Florece’ pone en valor las maravillas de
la ciudad, una invitacidon a tomar conciencia gue Medellin
es una ciudad de arraigo vy tradiciones, pero que también
progresa, avanza y construye su propio "Futuro®

Aqui todo florece
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Unluqa;“
para brillar

Visita

o
Medellin
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~-‘Unlugar para
‘descubrir sabores
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Medellin
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Un lugar donde
se vive la cultura

Medellin

Aqui todo florece

Personalidad
de marca

Los principales territorios conceptuales
de la ciudad se ftraducen en cuatro
atributos que la marca debe reflejar
en todas sus expresiones.

Adaptable

Medellin es transformacion vy resiliencia,
se acomoda al cambio vy la diversidad
de personas gue la visitan y la habitan.

Alegre
Medellin es calida como su gente; empatica,
amable y cercana.

Verde

Medellin es biodiversa y sostenibleesta llena
de flora y fauna sorprendente, .

Creativa
Medellin marca tendencias, es innovadora
Yy visionaria.

Aqui todo florece



Tono de voz

Medellin habla como un paseante gque disfruta de los
detalles, que conversa con todos y se deja llevar por
la aventura. Comparte recorridos sin rumpo gue llegan
al asombro como Udnico destino. Resalta historias
particulares que despiertan curiosidad por o general.

Medellin tiene mucho por contar.

Medellin se comunica con mensajes honestos y sencillos,
pero con propdsito.

% Como un confidente:
Conoce tus suenos, deseos e ilusiones mas intimas.

¥ Como un ‘parcero’:
Te acompana, celebray crece contigo.

¥ Como un consejero:
Te impulsa a crecer, explorar e innovar.

Medellin estara presente con [0S sucesos que guarda
en su memoria y con la historia gue desde ya esta empezando
a escribir. Con su alma vieja sensata y paciente, pero también
con su espiritu joven enérgico y creativo; estard presente con
su templanza, pero también con su impetu; con su alegria, pero
también con su conciencia.

MANUAL MARCA CIUDAD

Pablico objetivo
Exploradores culturales

Mujeres, hombres y jovenes que conocen el va
lor de una ciudad y se arriesgan a vivirla por completo.
Viajeros gue prefieren ir mas alla de las atracciones
turisticas tipicas. Aquellos gue quieren ser parte de algo
mMas grande, los creativos y 10s curiosos, quienes
se transforman cada dia.

Atributos

Medellin es una ciudad con muchos atributos, pero para
comunicarlos, debemos priorizarlos segdn la audiencia
a la gue nos vamaos a dirigir.

¥ A los medellinenses, qgue son nuestros complices,
gueremos hablarles de berraguera, resiliencia y sentimiento
de pertenencia.

¥ Alosresidentesies gueremos recordar gue Medellin
es prospera, abierta y cautivadora.

¥ A los turistas los queremos invitar a descubrir una
ciudad abierta, cautivadora y creativa.

¥ Alos emprendedores y empresarios los queremaos
iNspirar con nuestra faceta, emergente, prospera y abierta.

¥ A los inversores los gueremos seducir con nuestra
faceta global, abierta y confiable.

Aqui todo florece



Nuestros valores

Estos son los atributos de valor gue configuran
y transmiten la identidad de Medellin, por eso deben
estar presente en todas las expresiones y mensajes de
la Marca para que sean tan relevantes, singulares
y coherentes como sea posible.

Dividimos los valores y atributos de la Marca
Medellin en tres niveles asi:

1. Diferenciales:

Son aguellos gue, en su combinacion, hacen de la marca
un ente diferencial y por tanto son los que representan sus
orincipales rasgos identitarios.

2. Centrales:
Son aqguellos gue forman parte del ADN de la marca.
Representan el resto de rasgos identitarios de la ciudad.

3. Esenciales:

Son aguellos gue debe tener cualguier marca ciudad gue
quiera tomar una posicidn y un reconocimiento a nivel
internacional. Se dan por hecho, por lo gue no deberian
ser el foco de la comunicacion.

MANUAL MARCA CIUDAD

Valores diferenciales

La ciudad se distingue por ser innovadora y creativa,
con una vision de vanguardia que conecta a su gente
con el mundo. Es cautivadora, viva y optimista, capaz
de atraer talento y generar experiencias memorabples. Su
compromiso sostenible busca el equilibrio entre
porogreso, bienestar social, cuidado ambiental y cultura.

Valores centrales

Medellin es una ciudad resiliente, capaz de adaptarse
vy transformarse frente a los desafios. Es prospera,
porque florece y genera oportunidades gue impulsan
su desarrollo. Es abierta, cercana y accesible, con una
actitud permanente de Dbienvenida. La berraquera,
COMO rasgo identitario, ha sido el motor de su historia
de trabajo, superacion y transformacion.

Valores esenciales

Medellin se sostiene en un fuerte sentimiento
de pertenencia y orgullo por su historia. Es confiable,
gracias a un proceso de transformacion con resultados
visibles. Es global y emergente, con una mirada abierta
al mundo vy la capacidad de convertir los retos
en nuevas oportunidades.

Aqui todo florece



Una marca elegida
por la ciudadania

La Marca Medellin no representa un edificio,
un monumento o un hecho historico particular.
Representa una ciudad que honra su pasado,
se regocija en su presente y se transforma
con una vision de futuro. Es la Marca de una
ciudad viva, lista para ser vivida.

Nuestra marca grafica es el resultado de un estudio que
permiti® determinar cuales son los signos mas idoneos
y legitimos para representar y manifestar la identidad
de la ciudad, tanto a nivel interno como externo.

Elementos que
nos identifican

La Marca Medellin no representa un edificio ni un mMonumento.
Representa algo mas profundo: una forma de ser,
de sentir y de construir futuro.

La Marca Grafica (logotipo + simbolo) es la manifestacion
visual de los valores y atributos que a su vez configuran
el claim 'Aqui todo florece' que es la sintesis de nuestro
poSsicionamiento.

Y todos los demas elementos de identidad, cromaticos,

tipograficos e iconograficos son la expresion de nuestra
biodiversidad, natural, cultural, e industrial.

MANUAL MARCA CIUDAD




Composicion de la marca

Estos son los elementos principales gue componen la identidad.
El eslogan debe acompanar el logotipo en la fase de posicionamiento
de la marca con el fin de generar recordacion.

Logotipo

Medellin *

Aqui todo florece -

Simbolo

MANUAL MARCA CIUDAD )
Aqui todo florece



Logotipo

%
g'ledel@ @

...................................................

1. 2. 3. 4. S.

Las letras "M"y "N" abrazan Letras "E", alegres Angulos en crecimiento La tilde es un pétalo, dibujado Piso solido, la tierra fértil
el logotipo, formando las y sonrientes. que representan nuestra de una manera inesperada. en la que todo florece.
Mmontanas gque Nnos rodean. arquitectura CoOmMo NOSOtros Mismaos,
y espiritu emprendedor. impredecibles, pero siempre

alertas, alegres, dispuestos.

MANUAL MARCA CIUDAD .
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La flor

La tilde es el pétalo de una flor

gue a su vez es un elemento grafico.
Sus siete pétalos representan nuestros
Siete cerros tutelares.

Se utiliza como simbolo grafico, y también
como ventana que refleja y da luz a todo
lo que florece en la ciudad. La flor no es
"el logotipo", es un icono gue acompana
la marca.

MANUAL MARCA CIUDAD
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Construccion
del logotipo

Para un correcto distanciamiento
de los elementos del logotipo, se usa
la “O” del eslogan como referencia.

MANUAL MARCA CIUDAD

Medetlin

Aqui todo florece

Medellin

Aqui todo florece

Aqui todo florece



Areade__
proteccion

Para asegurar la legibilidad de |a
marca Medellin y su independencia
frente a otros elementos gque
ouedan comipartir su espacio visual,
oresentamaos las principales
consideraciones gue se deben tener
en cuenta para gue su uso sea
correcto.

MANUAL MARCA CIUDAD

- Medellin

[\

Aqui todo florece

La marca se debe utilizar siempre acompanada
del eslogan sin alterar su tamano.

Debe mantener la misma proporcion
en |os ejes vertical y horizontal.

Aqui todo florece



Versiones
adaptativas

Ademas del logotipo principal
—sencillo y sin adornos—, también se
puede usar una composicidn que
incluya la idea de marca.

Esta variante solo se utiliza en piezas

qgue Nno contengan ningun otro
mensaje o elemento grafico.

MANUAL MARCA CIUDAD

La version reducida del logo —"Mde", nuestro
codigo IATA— se utiliza en espacios reducidos,
sobre todo en aplicaciones digitales. Puede
emplearse como un sello reconocible para la
ciudad.

En algunos casos, la flor se puede separar
del logo para usarse como icono o favicon.

Mientras la marca continUe en su fase de
posicionamiento, la aplicacion a utilizar sera la
version completa (logotipo con eslogan),
evitando separar los elementos que la
componen.

Aqui todo florece



Usos
Incorrectos

En general, no se deben generar aplicaciones que difieran del uso permitido de la identidad.

A continuacion, presentamos los problemas mas recurrentes:

* ¥ ¢
Medellin Medellin Medellin  yedetlin

florece

Aqui todo florece Aquit todo
No estdn permitidas aplicaciones No se pueden alterar la ubicacion, No se debe defformar No se debe anadir contorno, No se debe girar o inclinar
que no generen contraste. El color el tamano del eslogan vy el simbolo. o estirar el logotipo. ya que esto afecta la lectura. el logotipo en ningun caso.

negro No esta considerado en
la paleta de color.

MANUAL MARCA CIUDAD )
Aqui todo florece



Principales Secundarios

GUARAPO

#D6FBB5
C22 | R24
MO | G25]
Y 40| B18]
KO

Pantone 351C

CIELO

#A6DDFO
C42 | R155
MO | G218
Yo |B24
KO

Pantone 291C

GUAYABA MONTANA MANTEQUILLA GUAYACAN

#FD6C69 #1B3834 #F8F3DE #HF9DAS59

C2 |R248 C9 | R239
M2 | G243 M16 | G208
Y14 | B222 Y71 | B9/

Pantone 1777 C Pantone 560 C KO Pantone Cool Gray 1U KO

Pantone 460 C

Se debe verificar que el color no se visualice como negro El Pantone se debe aplicar siempre en trama del 50 % y
segln la calibracion del monitor. No es correcto. sobre fondo blanco

MANUAL MARCA CIUDAD

Aqui todo florece



Aglicgciones
principales

Medellin

Aqui todo florece

Estas son las combinaciones de color dentro de la paleta que deben predominar a la hora de de aplicar la identidad de marca ciudad. No quiere decir gue son las Unicas permitidas, pero si son las mas importantes.

MANUAL MARCA CIUDAD

\

S
Medellin

Aqui todo florece

v

Medellin

Aqui todo florece

Y
Medellin

Aqui todo florece

\

Y
Medellin

Aqui todo florece
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Variaciones de
color en la flor

En algunos casos, la flor gue acompana €l
logotipo puede cambiar su color por un
tono secundario, como se muestra en |os
ejemplos.

Tanto la flor como el logotipo deben tener

buen contraste de colores con los fondos
para permitir su legibilidad.

MANUAL MARCA CIUDAD

Se
Medellin

Aqui todo florece

Medellin

Aqui todo florece

S8
Medellin

Aqui todo florece

Medellin

Aqui todo florece

ge Se
Medellin § Medellin

Aqui todo florece

Medellin

Aqui todo florece

Aqui todo florece

Medellin

Aqui todo florece
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Variaciones del logotipo
a una sola tinta

Si la pieza a ejecutar lo requiere, el
logotipo puede utilizarse en sus colores
principales sobre |os colores de la paleta
en las aplicaciones aqui expuestas
unicamente. De esta manera se
mantiene la legibilidad del mismo en
cualguier soporte o aplicacion.

MANUAL MARCA CIUDAD

%
Medellin

Aqui todo florece

%
Medellin

Aqui todo florece

%
Medellin
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%
Medellin
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%
Medellin

Aqui todo florece

%
Medellin

Aqui todo florece

4 )

g2
Medellin

Aqui todo florece

- J

%
Medellin

Aqui todo florece

%
Medellin

Aqui todo florece

¢
Medellin

Aqui todo florece

* Aplicaciones permitidas pero no
preferentes. Usar en medios digitales,
impresos de gran tamano y/o papeles
prillantes Unicamente.

Aqui todo florece



Paleta
de color

Triadas
para piezas

En piezas graficas se deben utilizar
maximo tres colores de la paleta tanto
para evitar saturacion de elementos y
contrastes como para mantener los
disenos limpios y atractivos.

Tener en cuenta gue estas triadas se
proponen para manejo grafico de
elementos dentro de las piezas en
blogues de colory proporcion. Para
contrastes de textos y logotipo, remitirse
al apartado correspondiente.

MANUAL MARCA CIUDAD

Colores
principales

Colores principales
+ secundarios

Colores secundarios
+ principales

ol
Teee

a o
s W e me
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Paleta

de C°|°r Guayaba Montana Mantequilla Guarapo Cielo Guayacan

Contrastes

para textos

Colores principales Bienvenido Bienvenido Bienvanido Bienvenido
o a Medellin a Medellin a Medeilin a Medellin

Para aplicaciones en

Mmedios impresos, siempre

se deben preferir las Guayaba

ORCIONES EUIS GENSEn O L

mayOI’ COﬂtraSte en |aS brillantes, Gnicamente.

piezas, teniendo en cuenta

el soporte en el que se
produciran.
Montana

* Aplicacion para medios digitales,
impresos de gran tamano o papeles
brillantes, Gnicamente.

Bienveni‘do Bienveni,do Bienveni’do Bienveni’do
a Medellin a Medellin a Medellin a Medellin

4 ) 4 )

Bienveni’do Bienveni‘do
a Medellin a Medellin

Mantequilla  \_ J \ %

MANUAL MARCA CIUDAD Aqui todo florece



Paleta
de color

Contrastes
para textos

Colores secundarios

Para aplicaciones en

medios impresos, siempre

se deben preferir las Guarapo
opciones gque generen

mayor contraste en las

piezas, teniendo en cuenta

el soporte en el que se

produciran.

Cielo

Guayacan

MANUAL MARCA CIUDAD

Guayaba

Bienveni‘do
a Medellin

Bienveni’do
a Medellin

Bienveni‘do
a Medellin

\_

)

* Aplicacion para medios digitales,

impresos de gran tamano o papeles

brillantes, Gnicamente.

Montana

Bienven[do
a Medellin

Bienven[do
a Medellin

Mantequilla Guarapo

Guayacan

"l

Bienven[do
a Medellin

Aqui todo florece



Tamanos minimos

Medios Impresos:
Cuando se reqguiera utilizar el logo en *
oroporciones minimas, se deben tener

en cuenta las siguientes dimensiones ’

con el fin de garantizar gue sea legible. e e ll‘
En estos casos especificos se puede £

suprimir el eslogan, toda vez que no AQUI tOdO 'ﬂOrece

se alcanzaria a apreciar de forma
correcta.

2,5cm

Medios digitales: *

Medellin

Aqui todo florece

150 pixeles

MANUAL MARCA CIUDAD Aqui todo florece



Iconografia

La iconografia —representaciones esguematicas
de simbolos de la ciudad— es un recurso Util
y versatil que enriqguece el sistema visual
de la marca. Se parte de la geometria del pétalo
para construir un universo grafico que se puede
utilizar tanto para darle aln mas vida a piezas
creativas como para hacer comunicacion
funcional, incluyendo mapas y senalé&tica.

MANUAL MARCA CIUDAD
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Fotografia

La fotografia transmite cOmMo se siente vivir la ciudad. Se combinan planos abiertos con detalles inesperados
qgue dan sensacion de lugar, de quien tiene raices y sabe o que se respira y retona en Medellin.

o
5
|
I I
—; | = Tk

—

;".' £
L
=
=
=
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==
e
e
=
=
—_
—_—
=

Il

En este uso, se muestra la grandeza del valle y de las montanas
gue lo rodean, con planos generales que dejan ver todo
el contexto de sus habitantes, la ciudad y sus alrededores.

Aca se presenta a los ciudadanos viviendo su dia a dia
en Medellin, recorriendo la ciudad, disfrutando sus “parches”.
Es importante evitar fotos que Nno se vean naturales o se sientan
forzadas, por ejemplo: personas sonriendo mirando a la camara.

Este uso se enfoca en los detalles cotidianos gue retonan
en la ciudad, como las frutas, las flores, una taza de café
O hasta una copa de aguardiente.

Aqui todo florece
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Tipografia

nuestras letras, nUmeros y simbolos

Medellin utiliza una Unica familia tipografica:
Isidora Sans, una tipografia moderna, alegre
y legible. Titulares

Isidora Sans
Bold

Bienvenido
e a Medellin

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ -

abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz Una ciudad amable, alegre, animada, independiente
(%) [#{@)/&\<+=-+>OS%CE/ Y . e innovadora. Su calidez esta en el climay en la gente.

Cuerpo de texto

1234567850 AQui las semillas de la industria no paran de brotar. AQui la isidora Sans Regular
Citar - extranjerismos |L_ musica nunca deja de sonar. Aqul la biodiversidad es
Isidora Sans natural, cultural y empresarial. —
Regular Italic | |
Resaltar
Isidora Sans
Semibold

MANUAL MARCA CIUDAD Aqui todo florece



Internacionalizacion

Nuestra marca en ingles

El eslogan se puede
incluir en inglés para
posicionar la ciudad en
otros lugares del mundo
donde el espanol Nno sea
la lengua nativa.

*En este caso, el ancho del copy debe ser igual al del logotipo

MANUAL MARCA CIUDAD

Medellin

Where everything blooms

Aqui todo florece



Aplicacion de la
marca en piezas
publicitarias

*Las fotografias utilizadas en este apartado son solo de referencia;
se deben producir o reemplazar de acuerdo a la necesidad.

MANUAL MARCA CIUDAD

Reglas de diagramacion y composicion

Se utiliza la forma basica del pétalo para generar diferentes
recursos gue permitan darle versatilidad a la comunicacion,
Mminimalista en algunos casos, buscandono depender solo
de la flor como elemento grafico.

7 N\

.

la geometria del pétalo se aprovecha para crear una cuadricula
que permite organizar la informacion en franjas que facilitan
la lectura y establecen blogues de color.

Aqui todo florece



Variaciones de
diagramacion
Formato vertical

-
|/

MANUAL MARCA CIUDAD

Aqui las semillas de Gardel
no paran de brotar.

Medellin

Aqui todo florece

Aqui todo florece



Variaciones de
diagramacion
Formato horizontal

// j\ﬁ — =

Medellin

Aqui todo florece

Aqui los
rascacielos
dan mangos
y guayabas

Alcaldia de Medellin

MANUAL MARCA CIUDAD Aqui todo florece



Formatos verticales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

N

I

VT : ~~ Unlugar
n lugar " para brillar

sonreir | S
” Visita

< * _
Medellin

Aqui todo florece

3
Unl dond »,
bpot:glgralgg rig Medellll‘\

Aqui todo florece

Medellin

Aqui todo florece

Caracteristicas: Texto sobre fotografia completa. Se debe validar que genere el contraste suficiente para facilitar su lectura. Se utiliza una cenefa en la parte inferior de la pieza; su borde superior se
iNnspira en la imagen del pétalo, en sentido horizontal; un recurso grafico amigable, similar a los bordes de las estampillas de correo, que permite ampliar el desarrollo grafico de la marca.

MANUAL MARCA CIUDAD Aqui todo florece



Formatos verticales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

Un lugar para sonar Un lugar para sonar Un lugar para sonar

¥

e Se
Medellin Medellin

Aqui todo florece Aqui todo florece

Caracteristicas: Persona silueteada sumada a color plano dentro de méscara en forma de flor. Se utiliza en algunos casos el fondo de la pieza mezclado con fotografia
(capa 1, de color plano en modo de fusidon color; capa 2, en modo de fusion normal, pero al 90 % de opacidad; capa 3, fotografia en policromia y al 100 % de opacidad).

MANUAL MARCA CIUDAD Aqun’ todo florece



Formatos verticales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

Un lugar Un lugar Un lugar
para iy para
sonreir =

para _
sonreir

;
i\ »
~
P
=‘IF ; F
L =

sonreir

Visita Visita Visita
Se » %* p * 1
Medellin Medellin Medellin
Aqui todo florece Aqui todo florece Aqui todo florece

Caracteristicas: Personas silueteadas gque surgen de una mascara en forma de pétalo en el centro de la pieza.
Se utiliza una escala del color de fondo para el pétalo que va ubicado debajo de la forma principal.

MANUAL MARCA CIUDAD Aqui todo florece



Formatos verticales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

* %

Un lugar para Un lugar para
} emocionarse . ‘descubrir sabores

Un lugar para
descubrir sabores

5 Se
Medellin Medellin

Aqui todo florece Aqui todo florece
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Formatos verticales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

Un lugar que
no pasa de moda

Visita Yislise Visita

¥ ) ¥
Medellin Medellin Medellin

. Aqui fl ,
Aqui todo florece quitodo florece Aqui todo florece

Caracteristicas: Fotografia silueteada o completa complementada con cenefa vectorial. Se utiliza este elemento en diferentes tamanos
para generar sensacion de profundidad. En algunos casos, puede iracompanada de franjas rectas para darle versatilidad al diseno.
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Un lugar para
dejarse sorprender

Y

%
Medellin

Aqui todo florece

Un Iugay
para vivir
la cultura

S
Medellin

Aqui todo florece

¥

Un lugar para
dejarse sorprender

Medellin

Aqui todo florece



Formatos verticales

en piezas graficas para medios impresos y digitales

afifg
Eaes

il

a

an
=g TS
|

|\

Visita

Se
Medellin

Aqui todo florece

Aplicaciones en publicaciones e historias para redes redes sociales.

MANUAL MARCA CIUDAD
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Formatos horizontales
en piezas graficas para medios impresos y digitales

Aqui se Ak 4 Aqui se
multiplican e AN multiplican
las sonrisas & "Atd las sonrisas

¥* %
Medellin

Aqui todo florece

Un lugar
conectado

con el mundo -

i ! Medellin

Aqui todo florece

Caracteristicas: Fotografias completas. Se debe validar que generen el contraste suficiente para facilitar la lectura.

MANUAL MARCA CIUDAD Aqun’ todo florece
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Un lugar donde
e vive la cultura

Medellin

Aqui todo florece

W e

e
L

oy
MR A N

X0 ,...-:j,y:-z‘ﬂ:u.f 4 Lk T, ‘. J‘E!;b"?rﬁi@é"ﬁ{?"mw S At ;_;'.,,«; S IO : PAPES S L .'.'a‘-?i'r.-;-":‘.'-"“-’xg""""’."‘“w' e i ? < - —..'_ 4. 1 . & Sl AT o 0 e b LAY - 4 WL MV IPL S {_:.‘ ‘ﬁ?";Lﬂ","""':W‘* P S

e ] . o - X ; _— » . e 3 z % - 4 z -t NS

"._'I"f’-“?-'gﬁf;_-flff:ﬁgtlc-@‘é‘-—a% ST e -'-v\"“x’.bw RSl PR oL AT g A - e Ll AW.MHMWMQGW"“ - AP LR s Y : > : . SR PO SIREING '. el T b N ST e, SIS IS S e ik et | 5T

v

s - 2.

<
- i "

e A BRI, i v F % il o e gt e P EAp R e oy : : e - 4 W10 : R A bR Ny e e i i g _.~-"%¢-t"'i*‘-"_¢'.‘.'»’-"!l---“;‘Wwwh:-.Ar-—.

RN

RGO I T e s T AR W ST oy




%
Medellin

Aquitodo florece

= s c d E Ia ma r :a El merchandising de la marca Medellin se debe aplicar
en prod UCtOS teniendo presentes las caracteristicas del producto

y siguiendo las indicaciones para el correcto uso de la identidad
visual; es decir, respetando el logo y su area de proteccion,
colores, tipografias, proporciones y tamano minimo.

Aqui todo florece
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Composiciones

La iconografia permite generar
diferentes composiciones a partir
de los elementos representativos
de la ciudad, los cuales interactdan
de diversas maneras para dar lugar
a nuevas ilustraciones.

Se deben tener en cuenta estas

referencias como las composiciones
principales.

MANUAL MARCA CIUDAD
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Aqui todo florece

¥

17311112\

B

R

Be
ety
T B s

[ J G \_/

it &

Medellin

Aqui todo florece

2 (5 &)
PR

“Medellin

Aqui todo florece

Aqui todo florece



Souvenirs categoria VIP

S
Medellin

Aqui todo florece Alcaldia de Medellin

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion




Secretaria de Turismo y Entretenimiento.

Propuesta souvenirs.

Bolsade café12cm x 20 x 6 cm.

_ _H U‘ E E

Medelim

Aqui todo florece

~ Medellm

Aqui todo florece

: Medellm

Aqui todo florece

100% Tostado:

Café de Medio E 250 g r

origen molido

Café colombiano

Café colombiano

Categoria VIP Aqui todo florece



Secretaria de Turismo y Entretenimiento.

Propuesta souvenirs.

Pin.

INSIGNIA
DE PARCERO

Te la otorgamos a ti por ser ese
amigo confiable gue ama la ciudad.

Mgdellin

Aqui todo florece

Categoria VIP

INSIGNIA
DE PARCERO

Te la otorgamos a ti por ser ese
amigo confiable que ama la ciudad.

e
Medellin

Aqui todo florece

INSIGNIA
DE PARCERO

Te la otorgamos a ti por ser ese
amigo confiable que ama la ciudad.

A

e
Medellin

M:dellin

Aqui todo florece

INSIGNIA
DE PARCERO

Te la otorgamos a ti por ser ese
amigo confiable que ama la ciudad.

M:ekdellin

Aquitodo florece

INSIGNIA
DE PARCERO

Te la otorgamos a ti por ser ese
ramiga'-edﬁ‘l{igﬁclatq ue arﬁ};&g la ciudad.

Aqui todo florece



Secretaria de Turismo y Entretenimiento.

Propuesta souvenirs.

Categoria VIP Aqui todo florece



Secretaria de Turismo y Entretenimiento.

Propuesta souvenirs.

S i,
- f P . I&mE' i
Srally, 5 1€ coffee thal it
¥ Uk afrer tunc:

Mx

Categoria VIP Aqui todo florece



Souvenirs categoria especializado

D3
Medellin

Aqui todo florece Alcaldia de Medellin

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion




Secretaria de Turismo y Entretenimiento.

Propuesta souvenirs.

Taza peltre.

Categoria especializado Aqui todo florece



Secretaria de Turismo y Entretenimiento.

Propuesta souvenirs.

Tote bag Marca Medellin.

Categoria especializado Aqui todo florece



Secretaria de Turismo y Entretenimiento.

Propuesta souvenirs.

Tote bag Marca Medellin.

B e s - 'E___ .
- % N
| Medellin
i Agqui todeo florece

Y

7
2

= B~

L&
(i)
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Medellin

Categoria especializado Aqui todo florece



Secretaria de Turismo y Entretenimiento.

Propuesta souvenirs.

Toalla de microfibra 70 cm x 140 cm.

92210]} 0po} Inby
JI[Iapa/

Medellin

Un lugar para ser feliz

Categoria especializado Aqui todo florece



Secretaria de Turismo y Entretenimiento.

Propuesta souvenirs.

Copa aguardientera.

S — S — S — S —
T ——— . T—  —— e c—

Categoria especializado Aqui todo florece



Secretaria de Turismo y Entretenimiento.

Propuesta souvenirs.

Agendas.

Mgdelli'n

Aqui todo florece

Categoria especializado Aqui todo florece



Secretaria de Turismo y Entretenimiento.

Propuesta souvenirs.

Phone straps.

Categoria especializado Aqui todo florece



Secretaria de Turismo y Entretenimiento.

Propuesta souvenirs.

Gorra.

Categoria especializado Aqui todo florece



Secretaria de Turismo y Entretenimiento

Propuesta Bolsa de marcado

Bolsa de mercado 40 cm x41cm x 10 cm

Mgdellin

Aqul todo florece Almldiahladallin
D T ettt Mgdellin

A todoflacece

Alcaldia ﬂ‘““
P—————ET

Categoria especializado Aqui todo florece



Souvenirs categoria masivo

D3
Medellin

Aqui todo florece Alcaldia de Medellin

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion




Secretaria de Turismo y Entretenimiento.

Propuesta souvenirs.

Billetera magnetica para celular.

7 cm

10 cm

Medellin
Medellin

Categoria masivo Aqui todo florece



Secretaria de Turismo y Entretenimiento.

Propuesta souvenirs.

Pano para lentes 15 ¢cm x 15 cm.

i ||i|:::l::l:;i ) L\ g%

Medellin

Categoria masivo
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Secretaria de Turismo y Entretenimiento.

Propuesta souvenirs.

Separador de libro.

Medellin, In every book, as In every book, as En cada libro,
una ciudad para in Medellin , there in Medellin , there como en Medellin
leer, caminary vivir. ’ ’ ’

is a world to ~isaworld to hay un mundo por
discover ' =

descubrir

Medellin

Aquitodo florece

Planea tu viaje en
medellinitravel Where everything blooms Aqui todo florece

Medellin ~Medellin Medellin

Categoria masivo Aqui todo florece



Secretaria de Turismo y Entretenimiento.

Propuesta souvenirs.

Iman circular con borde metalico.

6cm

4 cm

4cm

Categoria masivo

Aqui todo florece



Secretaria de Turismo y Entretenimiento.

Propuesta souvenirs.

Manillas bordadas.

¥

Mgdellin

¢
*

% %
Medellin Medellin

Aqui todo florece Aqui todo florece

iLleva la guia oficial
de turismo de Medellin
en tu bolsillo!

(=

iLleva la guia oficial
de turismo de Medellin
en tu bolsillo!

PARCERO

%*

O
oC
L
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Mgdellin

% ¥ medelin ¥ %

:

* * * * Aqui todo florece * * Mgede]lﬁ\ * * Aqui todo florece * * * *
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Chaqueta rompevientos

Mgdellin

Aqui todo florece
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Chaqueta rompevientos

M:dclli'n

Aqui todo florece

oy
Medellin
ol Bosio Flarece

Categoria dotacion logistica Aqui todo florece



Camiseta estampada
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Categoria dotacion logistica Aqui todo florece



Camiseta estampada

\L-.'__"
Medeilin Médellin
B T Trustodd “rienn wis ovey ManeDn W e Trumbes Frienad witss koves b iecfefin
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Colaboraciones
con otras marcas

La Marca Medellin es uno de los activos mas valiosos
de la ciudad. A través de ella proyectamos lo que somos,
lo que sentimos y lo que aspiramos a ser.

MANUAL MARCA CIUDAD

Co-branding como estrategia de imagen
y transferencia de valor

El co-branding en la Marca Medellin es una estrategia
de cooperacidn gue une a la ciudad con otras marcas para
desarrollar acciones de comunicacion, mercadeo y proyectos
estratégicos. Su propdsito es sumar fuerzas, valores y audiencias,
ampliando el posicionamiento de la Marca Medellin a través
de alianzas con marcas afines o complementarias.

Esta estrategia se basa en relaciones de beneficio mutuo, ya sean
alianzas estratégicas o tacticas, que permiten compartir atributos,
abrir nuevos territorios y fortalecer la capacidad de atraer
mercados. El intercambio de valores entre las marcas aliadas
enriguece su identidad, refuerza la credibilidad y genera mayor
confianza en |los proyectos y promesas de valor gue se desarrollan
de manera conjunta.

El co-branding representa, en esencia, el principio de que la unidn
hace la fuerza, potenciando el impacto, la relevancia
v la adherencia de la Marca Medellin ante sus audiencias.

Aqui todo florece



:.Qué es el co-branding?

El co-branding es una alianza entre la Marca Medellin y otras
Mmarcas que aportan valor, para desarrollar de manera conjunta
acciones de comunicacion, mercadeo o proyectos estratégicos
gue beneficien a la ciudad y a todos los aliados.

:Para qué se realiza?

Se realiza para unir esfuerzos, ampliar el alcance y el posicionamiento
de la Marca Medellin, fortalecer su credibilidad y generar mayor
Impacto al conectar valores, audiencias y territorios comunes.

:Con quién se hace co-branding?

Con marcas coherentes con los objetivos del proyecto,
que cuenten con buena reputacion, sean confiables y compartan
O complementen valores como la berraguera, la innovacion,
la creatividad vy la sostenibilidad. Se priorizan marcas
con presencia o vinculo con Medellin, alta visibilidad, liderazgo
en su sectory compromiso social.

:Como se desarrollan las alianzas?

Las alianzas se construyen de forma colaborativa, con disposicion
y flexibilidad para co-crear estrategias de comunicacion vy difusion,
respetando siempre la identidad y los valores de la Marca Medellin.

:Cuando es pertinente una alianza?

Cuando la unidn aporta valor real, refuerza la credibilidad de la Marca
Medellin, amplia su alcance a nuevos publicos y contribuye
positivamente al desarrollo de la ciudad y su proyeccion.

Definicion de marcas no admitidas
en la estrategia de co-branding

La transferencia de valores en el co-branding implica también
una transferencia reputacional, ya que, al establecer una alianza,
la reputacion de una marca influye directamente en la otra.
Por ello, cualquier riesgo reputacional en una marca aliada
puede generar impactos negativos en la imagen vy credibilidad
de la Marca Medellin, lo que hace fundamental definir criterios
claros que permitan evaluar y, de ser necesario, descartar
marcas gue no cumplan con los estandares requeridos antes
de establecer una alianza de co-branding.

Empresas con hinguna clase de vinculacion emocional, historica
o geografica con Medellin.

Empresas que no cumplan con los estandares regulares
en materia laboral y de seguridad, higiene y salud en el trabajo.

Empresas con rubros distantes a los definidos en las Dimensiones
Clave de la Ciudad.

Empresas con dificultades e inconvenientes de reputacion,
que haya estado implicadas en actos delictivos y/o condenatorios.

Empresas cuyo ambito de actuacion, producto o serviciotenga
una connotacion negativa, que desarrollen actividades nocivas
para salud de las personas o para el bienestar de la comunidad.

Empresas que no dispongan de planes de responsabilidad
social empresarial.

Aqui todo florece
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Modelos de co-branding

A continuacion se detalla la alineacidon y las proporciones que se deben utilizar para la aplicacion

de la Marca de Medellin para las multiples casuisticas en las que deba aparecer junto a la Marca de un aliado.

Se definen tres (3) tipos de relaciones de Co-branding:

Relacion de Igualdad: Relacion dominante:

Se define que la altura de la marca aliada esta Se define que la altura de la marca aliada esta
determinada por la altura de la Marca Medellin, tal determinada determinada por el eje central
y cCOMo se detalla en la reticula. horizontal de la flor del logotipo de la Marca

Medellin, tal y como se detalla en la reticula.

Co-branding entre 2 marcas

CAMARA DE COMERCIO*
— — — — IDE MEDELLIM PARA ANTIOCQUIA _

MANUAL MARCA CIUDAD 02

La Marca Medellin debe figurar
prioritariamente en primera posicion

a la izquierda de la alineacion, seguido
a la derecha de las marcas aliadas, asi:

Relacion de Subordinada:

Cuando la Marca Medellin no pueda aparecer
en la posicion prioritaria a la izquierda de la composicion,
se movera a la derecha, pero se conservaran
exactamente las mismas proporciones de la relacion
de igualdad.

G

Aqui todo florece



Co-branding
entre 3 marcas

Relacion de Igualdad:

Se define que la altura de la marca aliada esta determinada
por la altura de la Marca Medellin, tal y como se detalla
en la reticula.

Relacion dominante:

Se define que la altura de la marca aliada esta determinada
determinada por el eje central horizontal de |la flor
del logotipo de la Marca Medellin, tal y como se detalla
en la reticula.

Relacion de Subordinada:

Cuando la Marca Medellin no pueda aparecer en la posicion
orioritaria a la izquierda de la composicidon, se movera
a la derecha, pero se conservaran exactamente las mismas
proporciones de la relacion de igualdad.

MANUAL MARCA CIUDAD

Relacion de Igualdad:

MEDELLIN
FAY  CONVENCIONES Y EXPOSICIONES

MEDELLIN

_ _"J' . = -__--___";_; _' LY L _ _ROMUENGEINFS ¥ EXPOSCIONES
I |

MEDELLIN
_ __ _ CONVENCKWES ¥ EXPOSICIONES
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Co-branding con
mas de 3 marcas

Relacion de Igualdad:

Se define que la altura de la marca aliada esta determinada
oor la altura de la Marca Medellin, tal y como se detalla
en la reticula.

Relacion dominante:

Se define que la altura de la marca aliada esta determinada
determinada por el eje central horizontal de la flor
del logotipo de la Marca Medellin, tal y como se detalla
en la reticula.

Relacion de Subordinada:

Cuando la Marca Medellin no pueda aparecer en la posicion
orioritaria a la izquierda de la composicidn, s& movera
a la derecha, pero se conservaran exactamente las mismas
proporciones de la relacion de igualdad.

MANUAL MARCA CIUDAD

Relacion de Igualdad:

MAYOR

CAMARADE COMERCIO™ _ A MEDELLIN
b :DE MEDELLIN PARA ANTICGQUIA @« _ 0 &7 B0 A7 I S B TR RS | CONVENCIGNES Y EXPOSICIONES
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a_W_ - ° - -__ _II!EMDjI.I.IH mmm!.lu_: oo C 8 P GAL EAS b ErionER ¥ ERPOBKIONES
|
|

Relacion de Subordinada:

________________ - M e, MEPEITIN G PLAZA
K ; - oJeicDinEy | MAYOR

’ :-}"'r___ )r u_; .‘x'x"Ei‘«l'l.:_IE;i‘-. B -'I_a ""_'I.Hi_i:
CAMARA DE COMERCIO" Me el l "= BUREALU MEDELLIN
DE MEDELLIN PARA ANTICFGLILA Lol A SN ' & . J S WL TARS | CONVENCIQNES Y EXPOSICIONES

02 Aqui todo florece



Contenido
comercial

En compania de marcas del sector privado

Se deben tener en cuenta las indicaciones previas para el uso correcto de la marca. En este caso
se puede utilizar sin el escudo de armas. Su uUso en policromia y a una sola tinta dependera
de las caracteristicas de los logos, teniendo en cuenta gue se deben aplicar de manera unificada.

. *,
Inexmoda | Medellin

************************************** . Aquitodo florece

_______________________________________________

El espacio de separacion entre logos corresponde al ancho
que tiene el Ultimo caracter de la marca Medellin.

Las dos identidades deben estar alineadas al centro.

Aqui todo florece

Los logos se deben aplicar en la misma proporcion de ancho.

. % i
inexmoda  Medellin |

_______________________________________________

MANUAL MARCA CIUDAD 17 Aqui todo florece




Aplicacion en policromia

Se utiliza cuando la aplicacion conversa con el diseno o cuando
l0s logos No cuentan con versidon a una sola tinta.

edelll

- AQ qui todo florece

__Afggg

100 % | | | 100 %

_____________________________________________

El color de fondo debe ser claro para gue los logos
tengan una buena lectura.

Los logos en conjunto delbben conservar la distancia
y proporciones establecidas.

Aqui todo florece

; inexmoda | Medellin

_____________________________________________

MANUAL MARCA CIUDAD Aqui todo florece



BREAKFNT | Medellin

Aqui todo florece

% Los logos en conjunto deben conservar la caja tipografica
indicada en el esquema.

% Los logos se aplicaran a una sola tinta para gue tengan
unidad visual.

MANUAL MARCA CIUDAD

Aplicacion en eventos
y campanas externas

Dado que la marca se aplica sobre fondos y formas que no estan asociadas a su identidad, se debe
validar que el color definido para integrar el |0go a la pieza se complemente con esta y se respete

SuU area de proteccion.

————————————————————————————————————————————————

La marca Medellin se debe ubicar al lado derecho,
dada su jerarquia como imagen de ciudad.

Se debe crear separacion por medio de trazo.

________________________________________________
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Propuesta de valor

Unir esfuerzos, conocimientos y recursos con otras entidades,
empresas y organizaciones es una estrategia clave para que
la Marca Medellin alcance mayores objetivos y proyecte
su impacto a largo plazo. El trabajo colaborativo permite
potenciar capacidades, ampliar el alcance de las iniciativas
y avanzar de manera mas eficiente en el desarrollo de proyectos
qgue beneficien a la ciudad y a sus publicos.

Al mismo tiempo, la Marca Medellin reconoce la importancia
de retribuir a las empresas que confian y apuestan por
la ciudad. A través de las alianzas, la Marca transfiere valor a sus
aliados al ofrecer mayor visibilidad y alcance local e internacional,
fortalecer su imagen corporativa y proyectar su COmpromiso con
el desarrollo local y la comunidad.

Licenciamiento
de la marca

La Marca Medellin es uno de los activos mas valiosos
de la ciudad. A través de ella proyectamos lo que somos,
lo que sentimos y lo que aspiramos a ser.

Estas colaboraciones también abren la puerta a nuevas
oportunidades de negocio, al facilitar el intercambio
de conocimientos, la creacion de sinergias y el desarrollo conjunto
de productos, mercados y experiencias. Asimismo, el trabajo con
la Marca Medellin contribuye a mejorar la experiencia del cliente
y a aumentar la competitividad y rentabilidad de las empresas,
al compartir recursos, reducir costos y fortalecer su eficiencia.
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Modelo empresas

I |

Modelo personas

U U |

Esquema General - Estrategia de Licenciamiento Marca Medellin

Patrocinador

Objetivo: Comunicary posicionar la Marca con grandes
Mmarcas anunciantes de consumo masivo a traves
de acciones de co-branding.

Perfil del PATROCINADOR;
¥ Presencia en la ciudad de Medellin

¥ Filosofia y productos / servicios coherentes
a los valores de la Marca
¥ Capacidad de inversidn en campanas

de publicidad de marketing a nivel nacional
e internacional.

Parcero

Objetivo: Promocionar la Marca a través de la relacion con ilustres personajes
gue brindan posicionamiento positivo a Medellin a través de su propia

imagen, reputacion y reconocimiento.

Perfil del PARCERO: Cumplir con dos de las siguientes: Personaje publico nacido
O con vinculo estrecho con Medellin, desarrollar acciones asociados, representen,
refuercen |os valores de la Marca Medellin, contar con algdn reconocimiento
de la categoria gue representan, 8 anos de comprobada trayectoria, presencia

Masiva redes sociales.
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Licenciamiento

Objetivo: Trabajar en conjunto con empresas
de Medellin en una relacidon de transmision
de valor bilateral: La Marca ofrece respaldo
de calidad y las empresas promocionan la Marca
de la Ciudad.

Perfil del LICENCIATARIO:
J Empresa de Medellin
3¢ Actividad en |los sectores priorizados
% Cumplir criterios de formalidad

J¢ Estdndares minimos de calidad establecidos
en su sector.

Aliado

Objetivo: Obtener recursos para la Marca Medellin
a través de la comercializacion de productos
y merchandising o realizacidon de eventos por parte
de terceros.

Perfil del LICENCIATARIO:
Empresas productoras de merchandising,
grandes retails.

Empresas productoras de eventos.

Marcas de productos gue deseen producir
piezas inspiradas en la Marca.

Cumplir criterios de formalidad y calidad.

Medellin Lover

Objetivo: Apalancar la promocion de la Marca Medellin en aquellos creadores
de contenido gque tienen la capacidad de hacer viral la ciudad a publicos
objetivo a través de sus propias audiencias.

Perfil del MEDELLIN LOVER: Creadores de contenido digitales de turismo
O se |los sectores priorizados y gue creen o hayan creado contenido viral sobre
Medellin. Se recomienda buscar perfiles con mas de 100K en al menos
una de las plataformas. *Indispensable hacer un estudio minucioso
sobre la persona, el contenido y su comunidad.
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Sistema
de avales de
marca ciudad

El Sistema de Avales de Marca Ciudad Medellin nace como una
herramienta solida, contemporanea y alineada con la vision de
una ciudad creativa, innovadora vy global. Su propdsito es ga-
rantizar que los aliados, negocios y proyectos que representan
a Medellin lo hagan bajo estandares claros, coherentes y reco-
Nnocidos internacionalmente.
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Este sistema consolida un lenguaje visual unificado, una pre-
sencia publica consistente y una experiencia de marca que
fortalece la confianza en nuestro territorio, mientras impulsa la
proyeccion de Medellin como una ciudad vibrante, rigurosa y
conectada con el futuro.

Este modelo se compone de cinco elementos clave:
1. Logotipo oficial/licenciado para usos autorizados vy validados.

2. Stickers y distintivos fisicos que permiten senalizar espacios
comerciales de forma respetuosa y coherente.

3. Widgets y elementos digitales embebibles gue muestran cali-
ficaciones, reconocimientos y vinculos con la ciudad.

4. Reglas claras de uso de marca para asegurar consistencia
grafica y cumplimiento legal.

5. Sistema de verificacion del negocio, gue habilita el uso de
Materiales y presencia dentro de la plataforma oficial.

Este conjunto de herramientas asegura una presencia de marca
ordenada, contemporanea vy alineada con la vision de Medellin
como ciudad innovadora y creativa.
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Logotipo
licenciado

ke
Medellin

) o
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La insignia que acredita pertenencia.

El logotipo “Medellin Marca Ciudad” podra ser utilizado por
|0S negocios aliados bajo licencia aprobada. Su uso
identifica la conexidn con los valores y la proyeccion de la
ciudad, garantizando coherencia visual y respaldo
institucional. Cada licencia se otorga tras un proceso de

validacion oficial.
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Mapas
y rutas
urbanas

Cartografia viva del ecosistema de aliados.

Mapas fisicos y digitales que integran los establecimientos
con licencia de marca en rutas tematicas: gastrondmicas,
culturales o de innovacion. Visibles en puntos clave de la
ciudad —parques, estaciones o centros de informacion—,
permiten al caminante descubrir, reconocer y conectar
con los espacios que representan los valores de Medellin.
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Hola, Juan!
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Busca en el mapa

Current location
Medellin, Colombia

Hola, Juan!
Aqui todo florece

Restaurante
Sabor de mi campo

12 may 2025

"Recomendado comida local cocinan en
lefia..... el chuzo de pollo genial’

Reserva




“ Me de,lllf\

qui ‘todo florece

Senaletica
para el

Caminante
Medellin

La marca ciudad en el recorrido urbano. | Aqui todo florece

Elementos de orientacion peatonal gue conectan la
experiencia del visitante con la red de negocios
avalados por “Medellin Marca Ciudad”. Pueden incluir
totems, placas o senales de andén con codigos QR que
enlazan al mapa digital de Agui Todo Florece. Su diseno
respeta la estética urbana y refuerza la narrativa de
ciudad viva, abierta vy floreciente.
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Stickersy
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distintivos MSdenin
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fisicos e Ry

Ze, =
Presencia visible en el entorno local.
LOs establecimientos aliados recibiran stickers y piezas %
impresas con el sello de “Medellin Marca Ciudad”. Estos - '
elementos se ubicaran en puntos estratégicos —entradas,
vitrinas o mostradores— para comunicar el vinculo con la
marca sin alterar la identidad visual del lugar. =
Yerlir
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instalaciones
urbanas
efimeras

El simbolo como experiencia compartida.

Instalaciones efimeras (por ejemplo, bancos o jardineras

con la forma del icono de la marca).
Sirven como puntos fotograficos o de interaccion
ciudadana, reforzando la narrativa de “Medellin florece en

comunidad”.
|deal para activaciones con comercios aliados o festivales

locales.
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Medellin

Aqui todo florece



